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Ungrande 2012 per Keyline

Zaia alla festa di fine anno

CONEGLIANO - Keyline chiude un anno di successi. Alla festa degli
auguri con tutti i dipendenti, nello stabilimento di via Camillo Bianchi
a Conegliano, é giunto anche il presidente del Veneto, Luca Zaia.

“Ho voluto essere presente a questo vostro incontro — ha detto Zaia -
perché ho avvertito che il successo di questa azienda, premiata nel
2012 con il riconoscimento di impresa storica, € frutto di uno
straordinario lavoro di squadra. Voi oggi confermate che non esiste un
grande Veneto se non ci sono imprenditori e lavoratori che ci credono™.

Presenti alla festa anche i responsabili e alcuni ragazzi delle
associazioni di volontariato (Ali, Oami, Solidarieta e La Nostra
Famiglia) che collaborano al processo produttivo dell’azienda leader
nella progettazione e produzione di chiavi, macchine duplicatrici
meccaniche ed elettroniche. “Per Keyline — hanno ribadito Massimo
Bianchi e 'amministratore unico Mariacristina Gribaudi consegnando
una targa a ciascuna associazione - voi non siete dei semplici fornitori
di manodopera, ma siete dei partner speciali”.

Una collaborazione che ha ricevuto il plauso anche del dirigente
regionale dei Servizi sociali, Mario Modolo, presente alla festa. Prima
della consegna dei riconoscimenti ad alcuni lavoratori e fornitori,
Massimo Bianchi ha voluto ricordare che “i risultati ottenuti nel 2012
sono frutto della nostra capacita di reinventarci ogni giorno,
coniugando l'arte antica della meccanica all'elettronica abbinata al
digitale”.

Keyline S.p.A.
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N HKeyline
il Natale
é solidarieta

D CONEGLIANO

La tradizionale festa degli augu-
i di [CMEME si trasforma
quest’anno in unincontro all'in-
segna della solidarieta. Oggi,
nella sede dell’azienda che dal
1770 opera con successo nel set-
tore delle chiavi e delle macchi-
ne duplicatrici, sono stati invita-
ti anche i rappresentanti della
Nostra Famiglia di Mareno di
Piave, della cooperativa Oami
di Cusignana, dell’associazione
Ali di Valdobbiadene e della co-
operativa Solidarieta di Monte-
belluna. «Si tratta - spiega Ma-
riacristina Gribaudi, ammini-
stratore unico di —delle
4 associazioni di volontariato le-
gate alla nostra azienda da un
rapporto di collaborazione fon-
dato su un'attivita altamente
professionale condita di amici-
zia Una scelta strategica per il
nostro gruppo che vede nei ra-
gazzi disabili e nei loro operato-
ri non dei semplici fornitori di
manodopera, ma dei partner».

Keyline S.p.A.
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SOLIDARIETA

Oggi gli auguri di (GG
con le quattro associazioni

CONEGLIANO - La tradizionale festa degli auguri di [0 si
trasforma quest'anno in un incontro all'insegna della solidarie-
ta. Oggi, nella sede deil'azienda di Conegliano, che dal 1770
opera nel settore delle chiavi e delle macchine duplicatrici,
sono stati invitati anche i rappresentanti della Nostra Famiglia
di Mareno di Piave, della cooperativa Oami di Cusignana,
dell'associazione Ali di Valdobbiadene e della cooperativa
Solidarieta di Montebelluna. «Si tratta - spiega Mariacristina
Gribaudi, amministratore unico di (G0 - delle quattro
associazioni di volontariato legate alla nostra azienda da un
rapporto di collaborazione che dura da anni».

Keyline S.p.A.
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Pit1 donne al lavoro:
ora sono 52,3 su cento

TREVISO - (zan) Quasi una donna
su due nella Marca continua a non
lavorare ma l'occupazione femmi-
nile & in (lieve) incremento, Nel
2010, infatti, risultava avere un
impiego il 49% delle esponenti del
Entu sesso trevigiano: a distanza

un anno, nel 2011, il tasso &
salito al 52,3%: ovvero circa 152mi-
la donne su un totale di 370mila
occupati. Un aumento di 3,3 punti
percentuali, che tuttavia non impe-
disce a Treviso di rimare ancora in
ritardo rispetto alle media del
Veneto, attestata, a giugno scorso,
sul 55,7%.

Keyline S.p.A.
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Veneto: nel 2012 frenano economia ed export

7 Mercoledi 12 Dicembre 20120913 | L & =3

Dopo un 2011 che ha registrato un +10,3% del fatturato estero raggiungendo un valore di oltre 50 miliardi di euro - oltre i livelli ante-crisi -, nel primo semestre 2012 il Veneto ha
evidenziato una debole crescita del +1,9% vendendo prodotti per quasi 27 miliardi, pari al 13,1% dell'export italiano.

All'Auditorium Santa Margherita dell'Universita’ Ca’ Foscari di Vi ia, Al dro Bianchi, presid Unioncamere del Veneto, e Carlo Carraro, retiore dell'Universita’ Ca' Foscarl
di Venezia hanno panecipato alla p del Rapp Veneto i 2012, realizzato dal Centro Studi di Unioncamere del Veneto in collaborazione con le Camere
di Commercio del Veneto. Il Rapporio &' stato presentato nell'ambito del convegno “Proiezione intemazionale e anmziona di investimenti: quali strategie per il Veneto'?", chiuso
dalla tavola rotonda “Come attrarre e fare investimenti direti all'estero: esp prenditoriali a Ito le delle Iris di Flesso d'Artico
(VE), Keyline di Conegliano (TV), Rigoni di Asiago (V1), Nidek T logles di Albig go (PD) e Papp Lnumucs |$|| Nogarole Rocea (VR).

Nel 2012 Interscambio con l'estero ti a sos! I ia veneta I'unica comp delPila positi (per oltre 2 punti
percentuali).

Tutte le altre voci della ) invece app negativo, jo una brusca frenata dell'economia regionale (si stma una contrazione del Pil del -2,1%), appena

sopra la media nazionale (-2,3%).

“Sul dell ione degli ir i i diretti esteri la situazione regionale non appare
presenti in altre economie sviluppate,

te. Le fasi p ate in talia fanno fatica a competere con quelle

Esiste ancora un vantaggio nei mnﬂunh delle i genti, in parti nella pre } di beni st li @ beni intermedi, anche se negli ultimi anni si
te ridoto - ita A dro Bianchi, p ] del Veneto -. in un quadro che vede Il nostro Paese perd itrattivita® in ambito ional
il Veneto evidenzia maggioni difficolta’, rispetto alle principali regioni italiane, nellatirarre nuovi capitall dail'estero (nel periodo 2008-2011 il Veneto ha attratto solo il 4,2% degll
Investimenti esteri in talia contro il 20% del Piemonte, il 19% dell'Emilia-Romagna, il 16% della Lombardia). Nel momento in cul le esportazioni 10 insufficient a ri il
sistema economico, diventa essenziale 'attrazione degli investimenti esteri, sopratiutio se destinati all'avvio di nuove atiivita® economiche o al potenziamento di quelle precedenti,

ovvero capaci di contribuire allinnalzamento del livello tecnologico delle produzioni locali®,

Keyline S.p.A.
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VENETO INTERNAZIONALE: EXPORT +1,9% NEL PRIMO SEMESTRE, MA PER IL 2012 PREVISIONI STABILI FRENANO L'ECONOMIA (PIL STIMATO -2,1%)
E LE ESPORTAZIONI VERSO I PRINCIPALI PARTNER COMMERCIALI

E se 15 minuti cambiassero la tua vita? -
Ricevi una guida in formato PDF e una sessione gratuita 1-on-1
training per diventare un vero Trade!

1 trading con [uso defa leva su Forea!CFDs pud compartare corsiderevoll dechy

Venezia, 12 dicembre 2012 - Dopo un 2011 che ha registrato un +10,3% del fatturato estero ragglungendo un valore di oltre 50 miliardi di euro - oltre i livelli ante-
crisl -, nel primo semestre 2012 || Veneto ha evidenziato una debole crescita del +1,9% vendendo prodotti per quasl 27 miliargl, pari al 13,1% dell’export italiano. Pur
r 'unica comp del Pil a tenere nella difficile congluntura economica, specie a fronte del crollo della domanda interna, |l fatturato estero non rappresenta
un fattore determinante del ciclo ec il ributo positive del saldo commerciale, con un surplus di 6,6 miliardi di euro, dipende infatti dalla caduta
delle importazioni, che hanno registrato un -10 6% rispetto al primi sel mesi del 2011 toccando | 19 miliardi. Per quanto riguarda |e previsioni per I'intero 2012, le
momzionl rimarranno pressoché stabill su un valore stimato pari a 50,4 miliardi di euro, mentre le impor dall del consumi,

di i e a 38 millardi di euro. Tall aspettative sono confermate dal datl diffusi oggl dall'Istat: nei primi nove mes| del 2012 il
fatturato estero del Veneto ha seg un debole incr del +1,5%, un aumento inferiore alla media nazionale (+3,5%), in particolare per la
flessione del flussi verso | Paesi Ue (-1,9%), mentre crescono quelll diretti verso | Paesi extra Ue (+6,5%). All‘'auditorium Santa Margherita dell‘Universitd Ca’ Foscari
di Venezia, Bianchi, p L del Veneto, e Cario Carraro, rettore dell'Universita Ca’ Foscari di Venezia hanno partecipato alla presentazione
del Veneto 2012, i dal Centro Studi di Unioncamere del Veneta in collaborazione con le Camere di Commercio del Veneto. 1l Rapporto
& stato presentato nell’ambito del convegno *F Inter @ attrazione di investimenti: quali strategie per Il Veneto?, chiuso dalla tavola rotonda "Come
attrarre e fare investimentl diretti all‘estero: esperienze imprenditoriall a confronto”™ che ha accolto le testimonianze delle aziende Iris di Flesso d’Artico (Ve), Keyline
di Conegliano (Tv), Rigoni di Aslago (Vi), Nidek Technologies di Albignasego (Pd) e Papp Logistics di Nogarole Rocca (Vr). Nel 2012 I'interscambio con |'estero

a I"ec veneta I'unica co del Pil a contribuire positivamente (per oitre 2 punt! percentuall). Tutte le altre voci
della domanda daranno invece apporto negativo, decretando una brusca frenata dell’economia regionale (si stima una contrazione del Pil del -2,1%), appena sopra la
media nazionale (-2,3%). «Sul versante dell’attrazione degll investimenti diretti esteri la situazione regionale non appare confortante. Le fasl produttive localizzate in
Italia fanno fatica a competere con quelle presenti in aitre economie sviluppate. Esiste ancora un vantaggio nei confronti delle economie emergenti, in particolare nella
p di beni str il e beni intermedi, anche se negli uitimi anni si & prog ridotto - o Bianchi, p L del
Veneto -. In un quadro che vede || nostro Paese perdere attrattivitd in ambito internazionale, || Veneto evidenzia maggior difficolta, rispetto alle principali regioni
italiane, nell’attrarre nuovi capitali dall’estero (nel periodo 2008-2011 il Veneto ha mrmo solo il 4,2% degll investimenti esteri in Italia contro il 20% del Piemonte, il

19% dell’Emilia-romagna, || 16% della Lombardia). Nel in cul le esp d insufficient] a rilanciare Il sistema ico, di
I"attrazione degli investimenti esteri, soprattutto se destinati all’avvio di nuove attivita economiche o al potenziamento di guelle precedenti, ovvero capad di
contribuire allinnalzamento del livello tecnologico delle produzioni locali». Dal punto di vista merceologico, nel primi sel mesl del 2012 la debole crescita delle
esportazioni regionall & stata influenzata dalla decrescita di alcuni importanti comparti. Tra | settori che hanno inciso sull’andamento del fatturato estero si trovano |
macchinari, prima voce dell‘export veneto, || cul valore a meta anno & sceso a quasi 5 miliard| di euro (-4,9% su base annua). Soffrono anche altri prodotti important
per I'economia regionale: le altre apparecchiature elettriche, le calzature, | prodotti in gomma o plastica e | filati e tessuti. Alcuni del principall settori ad alta
specializzazione della manifattura veneta hanno invece registrato una crescita seppur lieve dell’export: la metallurgla, la carpenteria metallica, I'occhialeria e
I‘abbigliamento. «Preoccupa osservare come anche |‘export lasc le prime scr rispetto alla tendenza rimasta decisamente positiva anche nel
periodo di crisl. Quello che era un baluardo forte per le nostre imprese & oggl meno saldo - sottolinea Carlo Carraro, rettore dell’Universitd Ca’ Foscarl -, E necessario
porsi Immediatamente || problema di come rilanciare la spinta di internazionalizzazione sia rispetto all’attrattivita sul mercati esterl del nostri pn)dnm, sia rispetto a
quella di attrarre Investiment! stranieri. 1l Veneto deve mmae saper fare un salto di qualitd nelle sue capacit di apertura Ir , trasf dosi da area di
esportazione dl beni a territorio aperto a flussi di e sempre pil globale. L'universita in questo senso gloca un ruolo fondamentale
attraverso la capacitd di formare persone qualificate, di attirare talenti e di favorire la circolazione del saperi e del capitale umanos. Nella prima meta del 2012, |l
principale mercato di riferimento per | benl manifatturierl veneti, sebbene in rallentamento, si conferma |"Unione europea attraendo || 58,1% delle merci, mentre sl
amplia |a quota destinata al mercati extra-Ue27 col 41,9%. Frena I'export verso | Paesl *motori” delle vendite venete (Germania +1,8% e Francia -1,5%) e altri
mercati promettenti (Cina, Hong Kong e India), mentre si sono mantenute dinamiche verso Stati Unitl, Russia, Glappone, Canada, Australia e Arabia Saudita. Alcuni
Dati 2011: Nel 2011 |l Veneto & la seconda regione in Italia sia per fatturato estero sia per numero di operatori all’esportazione (+5,8% rispetto al 2010, portandosi a
29,398 unitd). Sul fronte dell’interscambio commerciale dei servizi, || bilancio per || Veneto si & chiuso con 5.628 milioni di entrate (+3% rispetto al 2010), 3.201
milioni di uscite (-6,1%) e un saldo di 2.427 milioni, segnando una delle migliori performance a livello ital La forte cdell'interscambio dei “servizi alle
imprese” ha determinato un'espansione della quota della componente "viaggl”. Dopo |l grave calo avvenuto nel 2010, gli investimenti diretti netti hanno presentato un
andamento in ripresa sia nel flussi in entrata (oitre 3 milioni di euro, I 12,5% del totale italianc) che in quelli in uscita (quasi 3 milionl di euro, Il 7,6% sul totale
italiano). Gli investimenti cumulati nel guadriennio 2008-2011 hanno una situazi gl per il Veneto, anche se | flussi in entrata rappresentano meno
della meta ai quelll in uscita. A fine 2011 le imprese muit venete risul 1.304, pari al 15,3% del totale nazionale. Le imprese estere partecipate sono
state quasi 3.700 (il 13,5% di quelie italiane) ed hanno occupato poco meno di 152.300 dipendenti (9,8% del totale nazionale) con un giro d'affari aggregato di circa
25 miliardi di euro (4,2% del totale ). Per quanto riguarda | int: i passiva, alla fine del 2011 le imprese con sede in Veneto partecipate da

estere | 698, oltre 47,700 dipendenti e un fatturato aggregato parl a 25,9 miliardi di euro (un contributo al Pil regionale di quasi 4,2
miliardi di euro).

Keyline S.p.A.



RASSEGNA STAMPA

Testata
Uscita

= I i KEYLINE

Innovators by design | Since 1770

A BIANCHI 1770 GROUP COMPANY

Corriere delle Alpi
12 dicembre 2012

L’export tiene a galla il Pil del Veneto

Rapporto Unioncanere: il saldp commerciale segna un attivo di 6,6 miliardi, ecco le stratedgue vincenti

B VENETIA

Iris calzature di Fiesso d' Artico
ha un siwo Intemet Interna-
mente in lnf’nr wrché il suo
fatturato, che rn-lnrv azle a
negozl @ show room dissemi-
natd in tuteo i mondo, s regge
sull export di Cone-
gliano, invece, ha dato viaa un
nuove business portando in
Cina la sua secolare esperien-
20 nella produzione delle chia-
vi. Grazie al suo rapporto con
la u-mnInTJ lapy mmw la
Nidek Technol l|| Albi-
Imnw: ha realizzawo  dieci

el e quattro macchine
uniche al mondo nel sewore
delle apparecchiature oftalmi-
che, mentre il capitale sociale
della Papp Loggstics di Nogaro-
le Rocca, che sl offre servizinel
settore onolmttcolo, & con-
trollato da una societh ede-
sca, | Ilm:dmu agroalimentari
della Rigoni di Asiago, infine,

Alessandro Bianchi «lnluc;-ﬂ}

Keyline S.p.A.

ono il 10 per cento
drl mercato biologico fuor na-
zone, [ rapporno Veneto inter-
nazionale di  Unioncamere
2002, presentato  all’Audio-
rium di Santa Margherita in
un convegno organizzato da
Ca' Foscari, affida all'expon la
speranza pil atendibile alla
quale .lppkﬂin\i per non fini-
re nel baratro della crisi,

In Vencio, oltre 29mila
azlende (cirea la meth delle im-
prese presentd in regione), ba-
sano il loro faturato sull’
esportazione ¢ sl trata di me-
dicimprese

«Negli ultimi e anni, le
aziende esportatnci sono cre-
sciute di 4 mila unith- spiega
Serafino Pitingaro, di Unionca-
mere. «Un dato positivo ma
non sufficiente per tenere a
galla l'economia venetas. Nel
2012, winavia, |'interscambio
con l'estero doveebbe conti-
nuare a sostenerla restando
I"'unica componente del Pil a

ribuire posithvamenie per
ullu‘ il 2% e e alire voci
della domanda daranno ime-
o a negativo,
decretando una brusca frena-
ta dell' economia reghonale (s
stima una conranone del Ml
del -2,1%), appena sopea la
media nardlonale (-2.9%)
1l fatturato estero, . ON
ra’mtnrln un fatiore deter-
minante del ciclo economico

regionale: il conuributo Enl -
vo del saldo con
un surplus di 6.6 miliardi di eu-
ro, dipende infai dalla caduta
delle importasioni, che hanno
registrato un - 106% rispetio af
sei mesi del 201 | wocan-

do i 19 miliardi. Per quanito ri-
le previsioni per Uine-

ro 2012 - come illlustrato dal
rappono di Unioncamere - be
esportaziond rimarranno stabi-
li su un valore di 50.4 miliandi
di curo, mentre le imponazio-
ni scenderanno a 38 miliardi
Tali aspettative sono confer-

mate dai dati diffusi  ieri
dall’Istat: nei primi nove mesi
del 2012 il Fatturato estero del
Veneto ha segnato un debole
Incremento  tendenziale  del
«1.5%, un aumento inferiore
alla media nazionale (+3,5%),
in particolare per la flessione
det Mlussi verso | Paesi Ue
(+1.9%,), mentre crescono quel-
I direttd verso | Paesl extra Ue
(+6.5%)

«In un quadro che vede il no-
siro Pacse e attrattivith
In ambito internazionale, il Ve
neto evideneia grandi difficol-
1 nell’attrarre nuovi capitali
dall’'esteroe ha commentato
Alessandro Bianchi. presiden-
e Unioncamere del Veneto.
«Ma essendo le esportazioni
Insuficient a rilanciase il siste-
ma economico, & necessark
puntare proprio su di essi, so-
prattutto se destinati all’avvio
di nuove attivith economiche
o al potenziamento di quelle

precedentis.
Silvia zanardi
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Veneto: Unioncamere, frenano economia ed export

11 Dicembre 2012 - 14:52

(ASCA) - Venezia, 11 dic - Dopo un 2011 che ha registrato un +10,3% del fatturato estero raggiungendo un valore di
oltre 50 miliarch di euro - oltre i livelli ante-crisi -, nel primo semestre 2012 il Veneto ha evidenziato una debole
crescita del +1,9% vendendo prodotti per quasi 27 miliardi, pari al 13,1% dell'export Raliano

AllAuditorium Santa Margherita dell'Universita’ Ca’ Foscari di Venezia, Alessandro Blanchi, presidente
Unioncamere del Veneto, e Cario Carraro, reftore dell'Universita’ Ca’ Foscari d Venezia hanno partecipato alla
presentazione del Rapporto Veneto internazionale 2012, realizzato dal Centro Studi d Unioncamere del Venato in
collaborazione con le Camere di Commercio del Veneto 1| Rapporto e stalo presentato nell amiito del convegno
“Prolezione internazionale e atrazione di investimenti: quall stategie per i Veneto >, chiuso dalla 1avola rotonda
“Come aftrarre e fare investimenti diretti all'estero. esperienze imprenditoriali a confronto™ che ha accolto le
testimonianze delle aziende iris di Fiesso dArtico (VE), Keiife d Coneglano (TV), Rigoni di Asiago (VI), Nidek
Technologies di Albignasego (PD) e Papp Logistica di Nogarole Rooca (VR)

Nel 2012 Finterscambio con Nestero dovrebibe continuare a sostenere 'economia veneta restandd lunica
componente del Pl a contribuire positivamente (per oltre 2 punti percentuali)

Tutte le altre voci della domanda daranno invece apporo negativo, decretando una brusca frenata dellfeconomia
regionale (si stima una contrazione del Pil del -2,1%), appena sopra la media nazionale (-2.3%)

“Sul versante deil altrazione degli investimenti diretti esteri la situazione regionale non appare confortante. Le fasi
produttive localizzate in ltalia farno fatica a competere con quelle presenti in altre economie sviluppate

Esiste ancora un vantaggio nei confronti delle economie emergenti, in particolare nella produzione di beni
strumentali e beni intermedi, anche se negli ultimi anni si @' progressivamente ridotto - commenta Alessandro
Bianchi, presidente Unioncamere del Veneto - In un quadro che vede il nostro Paese perdere attrattivita’ in ambito
internazionale, il Veneto evidenzia maggiori difficolta’, rispetio alle principall regioni italiane, neilattirarre nuovi
capnali dalfestero (nel periodo 2008-2011 Il Veneto ha attratio solo il 4,2% degll investiment! ester in Itaka contro il
20% del Plemonte, Il 19% dell'Emilia-Romagna, |l 16% della Lombardia). Nel momento in cul ke esportazioni
sembrano insufficienti a rilanciare il sistema economico, diventa essenziale 'arazione degli investimenti ester,
sopramtutto se destinati allavvio di nuove attivita’ economiche o al potenziamento di quelle precedent, ovvero capaci
di contribuire alfinnalzamento del livelio tlecnologico delle produzioni local”™

b fm

Keyline S.p.A.



i KEYLINE

Innovators by design | Since 1770

A BIANCHI 1770 GROUP COMPANY

RASSEGNA STAMPA

Testata Llmpresa

Uscita 30 novembre 2012

La chiave del successo

cyline da oltre due secoli s1 oc-
cupa dello sviluppo del business
egato alla chiave e ha scelto di
puntare sull'innovazione tecnologica ap-
plicata a questo prodotto universalmente
noto ¢ insostituibile, trovando cosi nuove

.q"i‘[l(.l?!l'lll € NUOVI mercan,

La nostra strategia in 3 punti

® innovare sempre, con passione
® aprirsi al mercato globale

* anticipare il futuro

Dove eravamo 10 anni fa

Keyline, fino agli albori del nuovo mil-

lennio, era una piccola azienda mec-

canica che produceva chiavi ¢ macchi-

ne per la duplicazione in modo quasi
.If"kllfl.ll( per 1 mercato n.l!l“l\-llf.

inseguendo il leader di mercato e oc

cupando un ruolo marginale in questo

settore. Non potendo competere sui vo-

lumi, Keyline ha deciso di conquistare
la leadership tecnologica del mercato,

puntando a innovare e accrescere il va-
lore del prodotto chiave per competere
I

nel mercato globale.

Dove siamo ora

In questi anni qumc

nazionale

§1 ¢ trastformata in una
Vera ¢ propria impresa
industriale lcader nel
panorama inter-

del

Mariacrmema Corbauds

Massamo Buanchu

Keyline S.p.A.

key business, investendo in ricerca ¢
sviluppo fino al 5% del fatturato, rein-
ventando lc;nn[n zicamente il ]'lrminl‘tu
chiave. Keyling ¢ in grado di garantire
la massima qualita dalla progettazione
sino alla realizzazione di prodotn do
tati delle pia evolute applicazions, che
toccano oggi il mercato automotive.
Tutta la filiera del sistema produttivo,
dal concept-design all'accurato allesti-
mento finale delle chiavi elertroniche e
delle duplicatrici digitali, avwiene neghi
stabiliment: di Conegliano, mentre per
la distribuzione ¢ assistenza tecnica
Keyling s: avvale anche di proprie filiali,
n particolare a Cleveland-Ohio per il
mercato Nord americano, € a Shanghai-
Cina per il mercato asiatico e australia-
no/Neozeladese.

Dove saremo fra 10 anni

Keyling continuera a investire sull'in-
novazione con l'obiettivo di precorre

e NCn‘.IPft' I.I mercato, .mth‘lpandn l,].
concorrenza, continuando a sviluppare
il key business, che sicuramente avra
un contenuto sempre pit clettronico
¢ digitale. Quindi Keyling sari fedele
alla propria missione di fornire sempre
¢ a prezzo contenuto il mezzo piir effi-
cace ¢ rapldu per duplicare una chiave,
nonché un ricambio al possessore della
serratura o del veicolo, sia essa una chia-
ve meccanica, clettronica, meccatronica,
biometrica o dig:mic.

MSPA _
Mmmml
Momdm negliano, 1770
Numere di sedi . alia, Europa, Usa e Cina

’IO.
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Una cassaforte in casa, un lucchetto
e una catena fuori: sono tanti i modi
per proteggersi contro i furti e sulla
sicurezza non si deve risparmiare.
La tecnologia migliora i prodotti e
l'innovazione risponde alle esigenze
del mercato.

nalfizzare il tema della sicurezza ci ha porlato a valutare la perce-

zione del senso di insicurezza che dovrebbe spingere all'acquisto

di quei prodotti che preservano da eventuali furti. “E fisiologico che
a fronte dell'increments del fenomeno ci sia un aumento - in percentua-
le da valutare - della domanda” spiega Reberto Antinere, responsabi-
le Stark. Come inoltre evidenziano da Vire “la domanda di prodotti di si-
curezza @ parziaimente connessa alla percezione che gli utenti hanno
della possibilit di essere oggetto di un furta”.
Iniziame vedendo che £0sa ne pensano le aziende sull'andamento di que-
sto comparto.

Keyline S.p.A.

Un anno che si conclude

Anche i settore inerente la sicurezza risente dellandamento generale del
comparto edile, sia come costruzione sia come ristrutturaziont

La domanda, quindi, in base 2 quanto affermano le aziende coinvalte in que-
sta panoramica, & stata in diminuzione.

“Non si intravedono al momento cambizment significativi, se non alcuni mo-
derati effetti positvi che il bonus fiscale del 508 sulle Astrutturazioni potreb-
be comportare nei prossimi mesi” affermano da Vire.

Altro contributo pasitve viene da Andrea Brisighella, responsabile commer-
ciale in Metallurgica Rivarolese, secondo il quale sl potrd avere un'inver-
sione di tendenza gia a partire dalla meta del 2013".

A lestimonianza di risultati diversi @ quanto dichiara Maurizie Briliantine,
area manager talia in Technomax: “ primo semestre vede un aumento del
nostro fatturato comparato 20 stesso periodo delfanno precedente. Certa-
mente | comparto sicurezza risente comunque della crisi econamice/finanzia-
ria che ancora non accenna ad allentars’,

In casa Isen Serrature 'anno 2012 & stato un anno proficus @ i sta concly-
dendo con lo stesso trend in salita, a buon auspicio per il nuove anno.

Di sostanziale stabiita del mercato accenna invece Roberlo Antinore, re-
sponsabile Stark “anche grazie alla fusriuscita di alcune aziende del settore”
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%0 furti piua vendite in sicurezza?
U'aumento dei furti in abitarioni, - dichiara Maurizio
irillantine, area manager Italia in Technomax - certa-
nente pud avere COME CONSBQUENZA BNCNE LN MagQIr
wropensione all'acquisto di una cassaforte. Dotarsi di una
-assaforte nella propria abitazione @ una spesa alla por-
ala di tti, mportante & sentime l'esigenza”

n Silea si nota “una nuova attenzione e cultura della sicu-
ezza a livello individuale. Questa tendenza la niscontriamo in tulta
“uropa, ¢ riteniamo sia un fattore significative in grado di influenza-
2 le scelte di consumo degli utenti”

Pericolo che molte aziende evidenziano & che in un'ottica di rispar-
Tio, @ maggior ragione in questo momento, ol acquisti siano in-
fluenzati dal fattore prezzo. “La vera sicurezza - spiegano da Yire -
passa attraverso I'acquisto di prodotti progettati e realizzati con i
migliori materiali e le piv moderne tecnologie, installati da persona-
le affidabile ¢ competente, e utilizzali con comportamenti corretti e
awveduli”,

E Pasquale Carbone, marketing e comunicazione in Mottura, ag-
piunge che “nonostante le continue mighorie tecniche, la percezione
del valore della cassaforte da parte dell'utente privatn non corispon-
de al prezzo che si & dispost a pagare’”,

In aumento per Iseo Serrature la domanda dei prodotti per lanti-
intrusione domestica, come anche per gli edifici pubblici e a tal sco-
po I'azienda ha inbrodotto prodetti a risposta di questa esigenza.
Trend positivo nel fuluro anche secondo Andrea Brisighella, re-
sponsabile commerciale in Metallurgica Rivarolese, poiché au-
mentana gh utenti alla ricerca di una cassaforte

Articoli sempre piu tecnologici
Contro i furti la tecnologia pub essere un aspetto che
migliora ¢ incrementa la sicurezza. Strategia in
Maggigroup ¢ da sempre di puntare a una pro-
duzione di articoh di qualita elevata, inserendo
innovazieni dal punto di vista elettronico.
“La linea di lucchetti allarmati Active
spiega lazienda - @ solo la prima
delle evoluzioni di dispositiv mec-
canici/efettronici che vedrd in futu-
o uno swiluppo alla ncerca di inte-
grazione con 'eletironica abbinata al-
l'antifurto mece
sumalore s@ veramente tutelato nel-
I'acquisto, ghi articoli seno sottopo
st a test di laboratorio, che
riproducenda le tecniche di scas
s0 ed effrazioni dei ladri, hanno
permesso di ottenere le omologazio-
ni francesi, le pid severe in Ewopa, gua-
li classe SRA e FFM.C.

nico”, E affinché # con-

Keyline S.p.A.
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La duplicazione controliata dedla chiave & un aspetto molto importan-
te e a cui il cliente finale & sensibile. “L'utente professionale e specia-
lista - spiegano da Iseo Serrature - richiede prodotti sicuri e inno-
vativi. Il sistema di cilindri CSF Mechatronic System, per esempio,
permette di abilitare una chiave per I'apertura di diverse porte in de-
terminate fasce orarie, @ di disabilitare le chiavi in caso di smammen-
to o furte”.

Infine I'installazione & posta al centro vista setto 'aspetto della fa-
cilits, richiesta soprattutto dagli specialisti e dai professionisti del
settore,

“Cerchiamo di dare delle soluzioni sull'antisfondamento/antitaglio pre-
stando attenzione ai sistemi di apertura/scasse che vengono utilizzati
al momento” spiega Roberto Antinore, responsabile Stark.
Interessante per chi vuole dare suggerimenti & “il prodotte che vorrel”,
sezione presente sul sito dell'azienda Vire, dove gh utenti possono ri-
chiedere migliorie ai prodotti esistenti e/o nuovi prodotti.

Tra | punti & forza &i Metallurgica Rivarolese & I'elasticith nel pro-
porre anche prodotti su misura. Inoltre, aggunge Andrea Brisighel-
In, responsabile commerciale “grazie alla certificazione anendale UNI
EN IS0 9001:2008 abbiamo b piena tracciabiith del prodottn dalla sua
nascita sino al cliente finale”

Tra gh ultimi aggiomamenti &i prodotte realzzati da Technomax, per
esempin, ¢'¢ la serratura a doppia mappa delle casseforti ad uso pri-
valo, che @ stata ulteiormente mighiorata per aumentame la sicurez-
za contro [altacco portato con [uso di speciali grimaldelf. Inoltre,
Maurizio Brillantino, area manager lalia, precisa che “le casseforti
sufle quali & montata la nuova serratura ‘EVO-LOCK' sono dotate di una
carta di proprieta numerata. Queste consente al consumatore di poter
realizzare copie delle chiavi della serratura presso i centri chiavi auto-
rizzati Technomax, denominati ‘EVO-LOCK Point, dietro presentazione
della carta di proprieta”. E ogni proposta aziendale & volta al raggiun-
gimento del miglior rapporto qualita/prezso.

Design e qualith dei materiali sia per le chiavi sia per le duplicatrici so-
no punti di riferimento in Silca. “In entrambi i casi - dichiara 'azien-
da - molta ricerca e molle risorse sono dedicate ad entrambi questi
ambiti®. L'obiettive principale & di offrire prodotti sempre funzionali o
performanti. Se per le chiavi il cliente italiano  attratto dal colore, per
Ie duplicatrici Silca evidenzia che le richieste del professionista “sono
incentrate sulls qualita, le performance, Faffidabilith del prodotto”.
Limpegno di Keyling neila Ricerca e Sviluppo ¢ testimoniato da un in-
vestimento del 54 del suo fatturato e nel lavorare per creare prodotti
sempre pils innovatii. “Tutte le duplicatrici Keyling - spiega I'azienda
- sono pensate per | ferramenta, sia i pill che | meno specializzati. Le
duplicatrici elettroniche vantane una meccanica di precisione, un'elet-
tronica all'avanguardia, ['uso di tecnologie avanzate come la visione ar-
fificiale e si spesano con la richiesta dei clienti alla ricerca delie pre-
stazioni pids elevate & della massima versatilita. Le duplicatnci mecca-
niche sono forti & una lunga esperienza e Keyline vanta un'ampia
gamma di strumenti per ogni tipo di cliente: da quello pill esperto 3
chi si awicina per ka prima volta al business della chiave”. ]

Keyline S.p.A.
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Marla Cristina Gribaudi

Keyline S.p.A.

B CONEGLIAND

Sono ben 28 i disabili al lavoro
nell’azienda Keyline di Cone-
gliano, che dal 1770 opera nel
settore delle chiavi e delle mac-
chine duplicatrici, col vento in
poppa, nonostante la crisi.
«Sono 28 persone che si alter-
nano nell'inserimento delle
cartine bianche nelle etichette
di plastica dei portachiavis,
spiega I'amministratrice dele-
1a, Maria Cristina Gribaudi.
‘azienda collabora con I'Oa-
mi-di Cusignana, la cooperati-
va Solidarieta di Biadene, la

Nostra Famiglia di Mareno. «f -
unascelta della nostra azienda
per essere presenti nel sociale
e nel territorio. E siamo felicis-
simi della riuscitas, ammette
I'ad, «pochissime volte ci & ca-
pitato di ritornare un lavoro
non-eseguito a puntinos, An-
che i numerosi disabili, dun-
que, assicura la piena produtti-
vitd. Gribaudi fa sapere che in
genere la consegna delle com-

messe avviene «anche prima
della data stabilitas, E ricono-
sce: oll rappaorto di lavoro & al-
tamente professionale, ma poi

. ¢'# anche una soddisfazione e

una gioia nel vedere ['orgoglio
di questi ragazzi che ci conse-
ano i portachiavi eseguitis.
uest'anno Keyline festeggia i
primi 20 anni della nuova atti-
vita, con un nuovo nome. «Vo-
gliamo far festa anche conino-

Keyline, lavoro alle coop per 28 disabili

stri amici diversamente abili e
conleloro fan . Li invitere-
mo anche qui in sede perché
anche loro sono parte inte-

“zione &

Coneglianese |31

= L'expurlperﬂ 2011 & stato pari

al 75% dell'intera produzione
che avviene tutta in Italia. Un
terzo delle commesse & divetto
all’Buropa. I145% della produ-
inata ai mercati ex-
tra’ ewropei,.  dall’estremo
oriente fino all'Australia e gli
Stati Uniti che sono il primo e
piil pre mercato al

Stame del nostro 1 pro-
uttivos. Quanto sia promet-

tente questa azienda lo dimo-
strail fatturato del 2011; pitidi
16 milioni di euro. La crescita &
stata del 20% rispetto allanno
precedente. [l risultato aperati-
vo? Oltre un milione di euro.

mondo. Qui opera la Bianchi
Usa, con oltre 6 milioni di dol-
lari di fatturato. L'azienda co-
n ese di fatto produce 40
oni di chiavied ha un cen-
tinaio di dipendent.
Francesco Dal Mas
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Keyline S.p.A.

LAZIENDA CONEGLIANESE, CON FATTURATO IN CRESCITA

Keyline da lavoro
a ventotto disabili

? azienda

Keyline
di Coneglia-
no, attiva dal
1770, & da po-
co stata inse-
rita nel regi-
stro delle im-
prese storiche
italiane. Ma di
“storico” nella
sua attivita di
progettazione
e produzione
di chiavi e
macchine du-
plicatrici, ¢ anche la collabo-
razione con alcune cooperative
o realtd che ospitano disabili.
Un rapporto iniziato dai vecchi
propriefari dell'azienda e conti-
nuato nel 2002 quando & su-
bentrata la famiglia Bianchi.
Come ci spiega l'amministrato-
re delegato Maria Cristina Gri-
baudi. «Sono 28 persone che si
alternano nell'inserimento del-
le cartine bianche nelle etichet-
te di plastica dei portachiavi. La
collaborazione & con 'Oami di
di Cusignana di Giavera del
Montello, la cooperativa Soli-
darieti di Biadene, la Nostra Fa-

miglia di Mareno di Piave... Eu-
na scelta della nostra azienda
per essere presenti nel sociale e
nel territorio. E siamo felicissi-
mi della riuscita: pochissime
volte ci & capitato di ritornare
un lavero non eseguito a pun-
tino. Anzi, in genere la conse-
gna avviene anche prima della
data stabilita. Il rapporto di la-
voro & altamente professionale,
ma poi c'e anche una soddisfa-
zione e una gioia nel vedere l'or-
goglio di questi ragazzi che ci
consegnano i portachiavi ese-
guiti. Quest'anno in cui festeg-
giamo vent'anni di azienda e
dieci della nostra proprieta, fac-
ciamo festa anche con loro e
con le loro famiglie. Li invitere-
mo anche qui in sede perché an-
che loro sono parte integrante
del nostro processo produtti-
Vo,

Keyline ha chiuso il 2011 con
un fatturato di 16,2 milioni di
euro, con una crescita del 20%
rispetto all'anno precedente, e
un risultato operativo di oltre
un milione di euro. Lexport per
il 2011 & stato pari al 75% del-
l'intera produzione che avviene
tutta in Italia, di cui 30% verso
I'Europa. Il 45% della produzio-
ne & destinata ai mercati extra
europei, dall'estremo oriente fi-
no all‘Australia e gli Stati Uniti
che sono il primo e pilt pro-
mettente mercato al mondo,
dove opera la Bianchi Usa, con
oltre 6 milioni di dollari di fat-
turato.

Sono 40 i milioni di chiavi pro-
dotte e 100 i dipendenti. Se il
mercato italiano come quello
europeo ¢ fermo, dunque, le
maggiori soddisfazioni arriva-
no dai mercati asiatici. LG
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INTERVISTA. L'azienda e il rapporto di lavoro con i disabili

Professionalita daammirare
L uufndnxm che si alternano nell'inseri- & altamente professionale,

milione di euro L'export
per il 2011 & stato pari al

di Cone mento delle cartine bian- ma poi c'¢ anche una soddi
tivadal 1770, éda che nelle etichette di plasti- sfazione e una giola nel ve
poco stata inserita nel regi-
stro delle imprese storiche

italiane. Ma di “storico”
nella sua attivith di proget-
tazione e produzione di
chiavi e macchine d uﬂu'n-
trici, "¢ anche la collabora-
zlone con alcune cooperati-
ve o realta che ospitano di-
sabili. Un rapporto iniziato
dai vecchi proprietari del-
I'azienda e continuato nel
2002 quando & subentrata
la famiglia Bianchi, Come ci
spiega 'amministratore de-
legato Maria Cristina Gri-
baudi. “Sono 28 persone

Lad di

Cristina

Gribaudi,

8 destra |
ragazz
dell'Oami

di Cusignana
davanti alla
Comunita

Keyline S.p.A.

ca dei portachiavi. La colla-
borazione ¢ con 'Oami di di
Cusignana di Giavera del
Montello, la cooperativa
Solidarietd di Biadene, la
Nostra Famiglia di Mareno
di Plave... E' una scelta del-
la nostra azienda per essere
presenti nel sociale e nel
territorio. E siamo felicissi-
mi della riuscita: pochissi-
me volie ci ¢ capitato di ri-
wornare un lavoro non ese-
guito a puntino. Anzi, in ge-
nere 1“. ('(ll'lwxﬂl avviene
anche prima della data sta-
bilita. 1l rapponto di lavoro

dere l'orgoglio di questi ra-
gazzi che ¢ consegnano |
portachiavi eseguiti. Que-
st'anno che festeggiamo
vent anni di azienda e dieci
della nostra proprieta, fac-
clamo festa anche con loro
e con le loro famiglie. Li in
viteremo anche qui in sede
perché anche loro sono par-
te integrante del nostro

rocesso produttivo”,
_ha chiuso il 2011
con un latturato di 16,2 mi-

lioni di euro, con una cre-
scita del 20% rispetto al-
I'anno precedente, ed un ri-
sultato operatvo di oltre un

75% dell'imera produzione
che avviene tutta in Ialia,
di cui 30% verso 'Europa
11 45% della produzione ¢
destinata ai mercati extra
europei, dall’estremo o-
riente fino all'’Australia e
ghi Stati Uniti che sono il
primo e piu promettente
mercato al mondo, dove o-
pera la Bianchi Usa, con
oltre 6 milioni di dollari di
fatturato.
Sono 40 | milioni di chiavi
prodotte e 100 dipendenti
Se il mercato italiano come
wello europeo & fermo,
Junquc. le maggiori soddi-
sfazioni arrivano dai mer-
cati asiatici. (L.G.)

17.
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A lezione di azienda con il presidente delle

B PIEVE DI CADORE

«ll passaggio del testimone
nella gestione di un’azienda,
da una generazione all'altra,
non puo avvenire senza la
condivisione dc§]i ideali e de-
gli stili di vita della famiglia
"storica” che ha latio nascere
l'impresas.

Lo ha affermato Massimo
Bianchi, presidente delle
m erede delle tradizio-
ni legate alla fabbricazione
delle chiavi, iniziale da un
suo avo nel 1770 a Cibiana,
parlando sabato nella sala
della Magnifica Comunita a
Pieve, dove si & tenuto il se-

condo appuntamento del ci-
clo organizzato da Alessan-
dro Da Corta e sponsorizzato
dall’ente e dal Comune di Pie-
ve, “"Magnifica Conversazio-
ni’.

In questa occasione l'inter-
vistatore, Luca Marcolin, del-
la The Family business Unit,
di Venezia, ha affrontato un
caso di impresa “storica”: la
piit vecchia azienda produt-
trice di chiavicadorina e forse
del mondo. Dopo il saluto del
sindaco Maria Antonia Ciotti
e del vicepresidente della Ma-
gnifica Comunita Maria Gio-
vanna Coletti, Luca Marcolin
ha subito introdotto il tema

del passaggio generazionale
nelle imprese famigliari, fa-
cendo raccontare al presiden-

te dcllam la lunga sto-
riadella suafamiglia.
«La filosofia del lavoros, ha

spiegato Bianchi, «impone
dei canoni precisi, senza i
quali non potra esserci conti-
nuita nella gestione. I figli per
essere disponibili a seguire le
orme dei genitori, ha aggiun-
to, devono assorbire fin da
bambini il loro messaggio,
che piu della parola & basato
sull’'esempio: non ricordo
che né mio nonno, né mio pa-
dre, abbiano mai fatto festa il
sabato. Spesso, quando c’era

Un momento dell'incontro in magnifica

Keyline S.p.A.

da consegnare si lavorava an-
che la domenica. Quando la-
voravo sul Garda, ha prose-
guito, ed avevo la famiglia a
San Vendemmiano, ci si riuni-
va ogni settimana, non a ca-
sa, ma in fabbrica. Sono cosi
cresciuto in mezzo alle mac-
chine, assorbendo la passio-
nedel lavoros.

«] figli», ha spiegato la si-
gnora Cristina, «non devono
guardare al passato, ma esse-
re la "forza propulsiva” di
un’azienda, condividendone
i problemi e non essere emar-
ginati. Tra genitori e figli & ne-
cessario un dialogo continuo.
Noiabbiamo 6 figli, ed a parte
I'ultimo che ancora studia,
tutti sono in azienda. Quesia
&lanostra forzas, frn.d)
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PIEVE - Sabato 22 in Magnifica focus su un «caso aziendale»

Limpresa familiare nel mercato globale

Luca Marcolin e Massimo Bianchi sul tema: «Passare il testimone»

Le imprese familiari rappresentano
da sempre la spina dorsale del tessuto
imprenditoriale italiano in generale e
bellunese in particolare. Sono impre-
se capaci di innovare, servire i merca-
ti, anche con un'ottica internazionale,
ma sempre profondamente radicate e
attente alle esigenze del territorio.

Nel suo secondo incontro, sabato
22 alle 11, a Pieve di Cadore, il ciclo
Magnifica Conversazioni» affrontera
il tema da un punto di vista partico-
lare: consapevole che, soprattutto in
questo periodo di crisi, non esistono
ricette e teorie universalmente vali-

Keyline S.p.A.

de, ecco il caso della storia aziendale
che parte proprio dal Cadore con la
produzione di chiavi a fine settecento.

«Passare il testimone» @ il titolo
dell'evento che sabato 22, nel palazzo
della Magnifica, vedra Luca Marcolin
(The Family business Unit) dialogare
con Massimo Bianchi, presidente di

azienda la cui storia, ricono-

sciuta anche da Unioncamere con l'in-
serimento nel registro delle aziende
storiche, fara da filo conduttore della
conversazione introdotta da Alessan-
dro Da Corta.

Quella dei Bianchi ¢ una storia

che nasce a Cibiana di Cadore, ar-
tefice anche un «artigianato ambu-
lante~» che girava per le citta e per i
paesi, facendo chiavi su misura per i

clienti. O Im produce chiavi,
macchine duplicatrici meccaniche ed
elettroniche con base a Conegliano
e il gruppo Bianchi la controlla dal
2002 (lo stabilimento di Cibiana &
passato invece ad altro gruppo in-
ternazionale).

L'incontro di sabato 22 si svolge

razie al supdmrla della Magnifica
omunita di Cadore e del Comune di
Pieve di Cadore.
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Keylme trova la chiave per 1l merca

Qui sopra,
Massimo
Bianchi,
settima
generazione di
una dinastia di
fabbri a cul
faceva capo la
Silca. Keyline
oggi fattura
poco meno

di 20 milioni
eha100
dipendenti

Keyline S.p.A.

APRELA SUA TERZAFILIALE
ESTERA, DOPO GERMANIA EUSA,
L'AZIENDA FONDATA DALL'EX
PROPRIETARIO DELLA SILCA.
ERIENTRATO NELMERCATO DIECI
ANNIFANELSUOSTESSO
SETTORE, PUNTANDO SULLE
NUOVE TECNOLOGIE DIGITALI

GloriaRiva

. Milano
Affidabili, tecnologicamente al-
l'avanguardia e interamente
prodotte in Italia, cosi il brand
Keyline ha conquistato I'Ameri-
caeoggipuntaall'espansionein
Cina. Keyline nasce nel 2002 a
Conegliano, provincia di Trevi-
50, per la progettazione e produ-
zione di chiavi e macchine du-
plicatrici. Su ogni prodotto, rea-
lizzatodai 100dipendentidell'a-
zienda trevigiana, c'@ scritto
“Proudly Made in [taly” ed & sta-
taproprioquestaitalianitaaren-
derla leader assoluto nel settore
della duplicazione elettronica
digitale delle chiavi perauto e di
conquistare l'intero’ mercato
americano, arrivandoarifornire
di macchine duplicatrici 3 mila
negozi specializzati oltre ocea-
no.«Gli americani amano para-
gonarci a Gueci e Armani, loro
nel settore della moda, noi in
quello delle chiavi - racconta il
numero uno Massimo Bianchi -
Perché anche la nostra abilita
proviene da una lunga tradizio-
ne artigianales, iniziata nel 1770
con la bottega del fabbro Bian-
chi, mutata in Silca, gruppo di
portatainternazionale nel setto-
re delle chiavi che fatturava 65
milioni di euro all'anno e che
I'imprenditore trevigiano aveva
ceduto alla multinazionale ca-

nadese Unican.

Bianchi, settima generazione
diunafamigliadifabbri,nel2002
& tornato a fare l'imprenditore
rientrando nel business di fami-
glia: «Bsportiamo il 90%, siamo
leader nel settore della duplica-
zione elettronica digitale e con-
trolliamo il 25% del business
mondiale delle chiavi elettroni-
che. Il primo mercato di riferi-
mento sono gli Stati Uniti, poi
I'Europa, Australia, Nuova Ze-
landa, Giappone e ora stiamo

la Repubblica

AFFARIGFINANZA

KEYLINE

Fatturati in milioni di di euro

0 cInese

realizzando uno- scouting di
miercato in Cina, paese in cui ci
sono 500 mila punti di duplica-
zione chiavi e dove noi vorrem-
moconguistarei500centridias-
sistenza peril mercato dei nuovi
ricchin.

Keyline nel 2002 aveva un fat-
turato di4milionidieuro, seian-

. ni dopo & arrivata a tredici, nel

2011 il giro d'affari lievita a 16,2
milioni di euro, in crescita del
20% sul 2010, e anche perl'anno
in corso si registra un migliora-
mento del 15% che portera aun
aumento degliinvestimentieal-
I'assunzione di nuovo persona-
le. L'etd media della forzalavoro
nonsuperaitrent’anniel'ufficio
ricerca e sviluppo & affidato a
dieciingegnerielettronici, capa-
ci di creare macchine per dupli-
care la "testa intelligente” (tran-
sponder) delle chiavi di ultima
generazione, risolvendo i codici
criptati dei sistemi di sicurezza
delle chiavi e studiando pro-
Era.mm.i ¥er clonare i transpon-.
er: «Nell'elettronicail costo dei
componenti siriduce e le tecno-
logie si evolvono velocemente -
spiega Bianchi - Mentre i nostri
concorrenti non hanno fatto
nulla per migliorarsi, limitando-
si a vendere prodotd old eco-
nomy erestando invischiati nel-
la crisi, noi continuiamo a evol-
verci restando al passo con gli
elsettor 1 tiven.

Oltre alla casa madre italiana,
I'azienda ha altre tre sedi che si
occupano di distribuzione e as-
sistenza tecnica. Unain Germa-
nia con un fatturato di un milio-
ne di euro, una in America da 5
milionidi euro eunaneonatase-

de aShangHai.

EREROZIOHE FSERTA
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DA FERRO BATTUTO A CHIP, 240 ANNI DI CHIAVI PER LA

KEYLINE

All'azienda coneglianese un riconoscimento da Unioncamere

CONEGLIANO - L'azienda di Conegliano Keyline, specializzata nella
progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici
meccaniche ed elettroniche, @ stata inserita nel Registro delle
imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del 150°
anniversario dell'unita d'Italia perché riconosciuta appartenere ad una
continuita merceologica di oltre 100 anni riferibile alla stessa
discendenza familiare.

Il riconoscimento & stato conferito alla famiglia Bianchi, oggi
proprietaria della societa, in quanto prosecuzione naturale di un tipo di

business iniziato nel 1770 a Cibiana di Cadore (Belluno) da Prospero Bianchi, fondatore di un
laboratorio artigiano per la produzione di chiavi in ferro battuto.

Per i pronipoti dell'antico fabbro, l'inserimento nel registro rappresenta il giusto premio per "il
lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di mettersi in

discussione ogni giorno".

Keyline S.p.A.



N I i KEYLINE RASSEGNA STAMPA

Testata VeronaEconomia

Innovators by design | Since 1770
A BIANCHI 1770 GROUP COMPANY Uscita 30 agosto 2012

AZIENDA “KEYLINE” DI
CONEGLIANO NEL REGISTRO
DELLE IMPRESE STORICHE. LE
CONGRATULAZIONI DI ZAIA

Ccnd'l‘vidl' | n'é’@{+1 0

“E un riconoscimento alla storia e alla qualita di
un’azienda che in tanti anni ha saputo migliorarsi,
puntando sull'innovazione e sulla ricerca raggiungendo
traguardi importanti. Le mie congratulazioni vanno
alla famiglia Bianchi, simbolo di quella capacita di fare
impresa che caratterizza gli imprenditori veneti e di
quel “Made in Veneto” che ci ha reso famosi nel
mondo.”

Con queste parole il Presidente della Regione del Veneto, Luca Zaia, esprime la
sua soddisfazione per l'inserimento dell’azienda Keyline di Conegliano nel
registro delle imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del 150/0
anniversario dell'unita’ d'italia.

“Questa impresa - prosegue il Presidente - esprime i valori che da sempre
contraddistinguono i nostri capitani d'azienda, come la tenacia, la laboriosita,
la professionalita e lo spirito di sacrificio. Ma testimonia anche la tradizione del
lavoro presente nei nostri territori, che fa del Veneto una delle regioni pil
produttive del Paese.”

“Sono sicuro - conclude Zaia - che questo sara solo uno dei tanti successi che la
Keyline sapra ottenere e il mio grazie va anche a tutti i lavoratori che hanno
permesso di raggiungere questo storico traguardo.”

Keyline S.p.A. 22 .
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CONEGLIANO
Dalle chiavi ai chip
240 anni per [GQ1IE

Bl L'aziendadi Conegliano
H“{chiavi. macchine
uplicatricimeccaniche ed
elettroniche) & stata inserita

nel Registro delle imprese
storiche di Unioncamere
perché riconosciuta
appartenere ad una
continuitdmerceologicadi
oltre 100 anni (in verita sono
240)riferibile alla stessa
discendenza familiare. Il
riconoscimento é stato
conferito alla famiglia
Bianchi, proprietariadella
societa, inquanto
prosecuzione naturalediun
tipodi business iniziato nel
1770acCibianadi Cadore
(Belluno).

Keyline S.p.A.
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ILGAZZETTINO.:

AZIENDE ULTRA CENTENARIE
Keyline, una storia
che ha radici
nella Serenissima
Giovedi 30 Agosto 2012,

CONEGLIANO - Quando Prospero Bianchi inizid a fabbricare chiavi in ferro battuto nel suo laboratorio artigiano a Cibiana di
Cadore, correva l'anno 1770 e quelle terre erano legate alla Repubblica di Venezia. Sono passati pidl di 240 anni da allora, ma la
famiglia Bianchi non ha cambiato attivitd. Oggi la loro azienda si chiama "Keyline", ha sede a Conegliano, & specializzata nella
progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, ed & stata inserita nel Registro delle
imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del 150. anniversario dell'Unitad d'Ttalia perché & stata riconosciuta una
continuita merceologica di oltre 100 anni riferibile alla stessa discendenza familiare. Per i pronipoti dell'antico fabbro,
l'inserimento nel registro rappresenta il giusto premio per «il lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con
il io di mettersi in discussione ogni giomo». L'azienda ha ricevuto i complimenti del presidente della Regione Veneto Luca
Zaia «% un riconoscimento alla storia ¢ alla qualita di un'azienda che in tanti anni ha saputo migliorarsi, puntando
sull'innovazione ¢ sulla ricerca raggiungendo traguardi importanti».

Keyline S.p.A. 24 .
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Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica

Posted by giesis on mercoledi, agosto 29, 2012 - 0 Comments

La socleta gi Conegliano é stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle imprese Storiche.

In occasione del 150° anniversario dell'unita d'italia, Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale delle Imprese
Storiche allo scopo di incoraggiare e premiare quelle imprese che nel tempo hanno lrasmesso alle generazioni
successive il loro patrimonio di esperienze e valori imprenditoriali. L'iniziativa @ rivolta a tutte le imprese ancora attive
cOon esercizio ininterrotio della attivita nel medesimo setiore merceologico per un periodo non inferiore a 100 anni.

Non sorprende quindi che il riconoscimento sia stato conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e nella
produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed eletironiche, e nella tecnologia delle chiavi per auto dotate
di ransponder.

La crescita e I'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia Bianchi, iestimone da oltre due
secoli dello sviluppo della chiave in Italia e nel mondo, da quando Prospero Bianchi fonda a Ciblana di Cadore, alla
fine del XVIll secolo, un laboratorio artigianale per la lavorazione di chiavi in ferro battuto.

Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette generazioni sino ai giomi
nostri, grazie anche all'opera di Camillo Bianchi, pioniere-innovatore della duplicazione delle chiavi nel secondo
dopoguerra, @ di Massimo Bianchi che progetta la prima duplicatrice eletironica e porta I'azienda nel mercato globale.

"Questo riconoscimento & motivo di grande soddisfazione per tufta I'azienda - afferma Massimo Bianchi, oggi
Strategic Planner di Keyline — e premia il lavoro di oltre 240 annl per conlugare tradizione @ innovazione, con il
coraggio di metiersi in discussione ogni giomo: solo cosl si pud realizzare un prodotio sempre in evoluzione e che
sappia necessariamente anticipare le richieste del mercato”.

Il Registro Nazionale delle Imprese Storiche & uno strumento di conoscenza e promozione per quelle realta
imprenditoriali che, nel tempo, hanno sapulo coniugare innovazione e tradizione, apenura al mondo @ appanenenza
alla comunita.

Keyline S.p.A. & un'azienda italiana, con sede a Conegliano in provincia di Treviso, attiva neila progetiazione e nella
produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, ed & leader nella tecnologia delle chiavi per
auto dotate di transponder. Dal 2002 & entrata a far pane del Gruppo Bianchi 1770, rappresentandone I fulcro
strategico e tecnologico nella produzione di qualsiasi tipo di chiave e nella progettazione e realizzazione di macchine
duplicatrici.

Keyline S.p.A.
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Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica

www.comunicatinet | 6] 3610 | i CreaAlert | 21orefa

Scienza e Tecnologia - Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica. La societa di Conegliano & stata
iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle Imprese Storiche. In occasione del 150° anniversario dell'unita ...
Leggi la notizia

Keyline S.p.A.



N I i KEYLINE RASSEGNA STAMPA

Testata www.comunicati-stampa.ws

Innovators by design | Since 1770
A BIANCHI 1770 GROUP COMPANY Uscita 29 agosto 2012

Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica

scritto da diesis

La societd di Conegliano & stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle Imprese Storiche, In
occasione del 150° anniversario dell'unita d'Italia, Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale delle
Imprese Storiche allo scope di incoraggiare ¢ premiare quelle imprese che nel tempo hanno
trasmesso alle generazioni successive il loro patrimonio di esperienze e valori imprenditoriali.
L'iniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora attive con esercizio ininterrotto della attiviti nel
medesimo settore merceologico per un periodo non inferiore a 100 anni. Non sorprende quindi che il
riconoscimento sia stato conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e nella produzione di
chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, e nella tecnologia delle chiavi per auto

dotate di transponder.

La crescita e
I'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia Bianchi, testimone da oltre due
secoli dello sviluppo della chiave in Italia ¢ nel mondo, da quando Prospero Bianchi fonda a Cibiana di
Cadore, alla fine del XVill secolo, un laboratorio artigianale per la lavorazione di chiavi in ferro
battuto. Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette
generazioni sino ai giorni nostri, grazie anche all'opera di Camillo Bianchi, pioniere-innovatore della
duplicazione delle chiavi nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi che progetta la prima
duplicatrice elettronica e porta l'azienda nel mercato globale. "Questo riconoscimento & motivo di
grande soddisfazione per tutta I'azienda - afferma Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyline
- @ premia il lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di
mettersi in discussione ogni giorno: solo cosi si pud realizzare un prodotto sempre in evoluzione e
che sappia necessariamente anticipare le richieste del mercato®. Il Registro Nazionale delle Imprese
Storiche & uno strumento di conoscenza e promozione per quelle realtd imprenditoriali che, nel
tempo, hanno saputo coniugare innovazione ¢ tradizione, apertura al mondo e appartenenza alla
comunita. http:/ /www.unloncamere.gov.it/ricerca-imprese /P4BAOCOS73I803 /Le-radici-del
futuro. him Keyline S.p.A. & un'azienda italiana, con sede a Conegliano in provincia di Treviso, attiva
nella progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, ed
¢ leader nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder. Dal 2002 & entrata a far parte
del Gruppo Bianchi 1770, rappresentandone il fulcro strategico e tecnologico nella produzione di

qualsiasi tipo di chiave e nella progettazione e realizzazione di macchine duplicatrici.

Keyline S.p.A. 27 .



= I i KEYLINE

RASSEGNA STAMPA

Innovators by design | Since 1770 Testata www.comunicati.net

A BIANCHI 1770 GROUP COMPANY Uscita 29 agosto 2012
La societd di Conegliano & stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle Imprese Storiche. Duplicazi CD
In occasione del 150° anniversario dell'unitd d'Italia, Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale delle Imprese Storiche allo scopo DVD
di incoraggiare e premiare quelle imprese che nel tempo hanno trasmesso alle generazioni successive il loro patrimonio di esperienze Pratiche SIAE, studio
e valori imprenditoriali. L'iniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora attive con esercizio ininterrotto della attivitd nel medesimo grafico, richiedi un
settore merceologico per un periodo non inferiore a 100 anni. preventivo online.

ww licatuplicarioni

Non sorprende quindi che il riconoscimento sia stato conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e nella produzione di
chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, e nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder.

La crescita e |'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia Bianchi, testimone da oltre due secoli dello sviluppo
della chiave in Italia e nel mondo, da quando Prospero Bianchi fonda a Cibiana di Cadore, alla fine del XVIII secolo, un laboratorio

artigianale per la | di chiavi in ferro battuto.

Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette generazioni sino ai giorni nostri, grazie anche
all'opera di Camillo Bianchi, pioniere-innovatore della duplicazione delle chiavi nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi che
progetta la prima duplicatrice elettronica e porta I'azienda nel mercato globale.
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“Questo riconoscimento & motivo di grande soddisfazione per tutta 'azienda - afferma Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyline - e premia il lavoro di
oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di mettersi in discussione ogni giorno: solo cosi si pud realizzare un prodotto sempre in

evoluzione e che sappia necessariamente anticipare le richieste del mercato”.

1 Registro Nazionale delle Imprese Storiche & uno strumento di conoscenza e promozione per quelle realta imprenditoriali che, nel tempo, hanno saputo

coniugare innovazione e tradizione, apertura al mondo e appartenenza alla comunita.

http://www.unioncamere.gov.it/ricerca-imprese/P48A0C0S7 3803/Le-radici-del-futuro.htm

Keyline S.p.A. & un‘azienda italiana, con sede a Conegliano in provincia di Treviso, attiva nella progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici
meccaniche ed elettroniche, ed & leader nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder. Dal 2002 & entrata a far parte del Gruppo Bianchi 1770,
rappresentandone il fulcro strategico e tecnologico nella produzione di qualsiasi tipo di chiave e nella progettazione e realizzazione di macchine duplicatrici.

Keyline S.p.A.
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Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica
Pubblicato § 20W08/2012 | da Arnaksa D¥ Siefanc

La societa di Conegliano & stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle Imprese
Storiche.

Scegl Tu! [> In occasione del 150° anniversario dell'unita d'Italia,
Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale delle
Fabbro onesto 1y prese Storiche allo scopo di incoraggiare e
Apertura porte  premiare quelle imprese che nel tempo hanno
anche senza  trasmesso alle generazioni successive il loro
scasso Grande  ,atrimonio di esperienze e valori imprenditoriali.
risparmio T.335 | jniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora attive
. 2002?[0? .., con esercizio ininterrotto della attivita nel medesimo
settore merceologico per un periodo non inferiore a
100 anni.

Non sorprende quindi che il riconoscimento sia stato

conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione
e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed
elettroniche, e nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di
transponder.

La crescita e I'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate
alla famiglia Bianchi, testimone da oltre due secoli dello sviluppo della
chiave in Italia e nel mondo, da quando Prospero Bianchi fonda a
Cibiana di Cadore, alla fine del XVIII secolo, un laboratorio artigianale
per la lavorazione di chiavi in ferro battuto.

Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre
in figlio da sette generazioni sino ai giorni nostri, grazie anche all'opera
di Camillo Bianchi, pioniere-innovatore della duplicazione delle chiavi
nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi che progetta la prima
duplicatrice elettronica e porta I'azienda nel mercato globale.

"Questo riconoscimento & motivo di grande soddisfazione per tutta
I'azienda - afferma Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyline -
e premia il lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e
innovazione, con il coraggio di mettersi in discussione ogni giorno: solo
cosi si pud realizzare un prodotto sempre in evoluzione e che sappia
necessariamente anticipare le richieste del mercato”.

1l Registro Nazionale delle Imprese Storiche & uno strumento di
conoscenza e promozione per quelle realtd imprenditoriali che, nel
tempo, hanno saputo coniugare innovazione e tradizione, apertura al
mondo e appartenenza alla comunita.

http://www.unioncamere.gov.it/ricerca-imprese/P48A0C0S73803/Le-
radici-del-futuro.htm

Keyline S.p.A. & un'azienda italiana, con sede a Conegliano in provincia
di Treviso, attiva nella progettazione e nella produzione di chiavi,
macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, ed € leader nella
tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder. Dal 2002 &
entrata a far parte del Gruppo Bianchi 1770, rappresentandone il fulcro
strategico e tecnologico nella produzione di qualsiasi tipo di chiave e
nella progettazione e realizzazione di macchine duplicatrici.

Link: http://diesis.it/ufficistampa/comunicato.php?id=24102

Keyline S.p.A.
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Keyline ottiene il riconoscimento di impresa

storica

News pubblicata Il 29/08/12 da Annalisa DI Stefano

La societa di Conegliano é stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale delle Imprese Storiche.
) Mipiace & Invia -

29/08/12 - In occasione del 150° anniversario dell'unita
d'Italia, Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale

GUADAGNA CON IL TRADING TP Imprese Storiche allo scopo di incoraggiare e

R "N Dremiare quelle imprese che nel tempo hanno trasmesso

9.2

alle generazioni successive il loro patrimonio di esperienze
e valori imprenditoriali. L'iniziativa é rivolta a tutte le
Zactldl imprese ancora attive con esercizio ininterrotto della
attivita nel medesimo settore merceologico per un
periodo non inferiore a 100 anni.

Non sorprende quindi che il riconoscimento sia stato
conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e
nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, e nella
tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder.

La crescita e |’'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia
Bianchi, testimone da oltre due secoli dello sviluppo della chiave in Italia e nel mondo,
da quando Prospero Bianchi fonda a Cibiana di Cadore, alla fine del XVIII secolo, un
laboratorio artigianale per la lavorazione di chiavi in ferro battuto.

Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette
generazioni sino ai giorni nostri, grazie anche all'opera di Camillo Bianchi, pioniere-
innovatore della duplicazione delle chiavi nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi
che progetta la prima duplicatrice elettronica e porta I'azienda nel mercato globale.

"Questo riconoscimento & motivo di grande soddisfazione per tutta I'azienda - afferma
Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyline - e premia il lavoro di oltre 240 anni
per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di mettersi in discussione ogni
giorno: solo cosi si pud realizzare un prodotto sempre in evoluzione e che sappia
necessariamente anticipare le richieste del mercato”.

Il Registro Nazionale delle Imprese Storiche & uno strumento di conoscenza e
promozione per quelle realta imprenditoriali che, nel tempo, hanno saputo coniugare
innovazione e tradizione, apertura al mondo e appartenenza alla comunita.

http://www.unioncamere.gov.it/ricerca-imprese/P48A0C0S73803/Le-radici-del-
futuro.htm

Keyline S.p.A. & un'azienda italiana, con sede a Conegliano in provincia di Treviso, attiva
nella progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed
elettroniche, ed & leader nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder. Dal
2002 é entrata a far parte del Gruppo Bianchi 1770, rappresentandone il fulcro
strategico e tecnologico nella produzione di qualsiasi tipo di chiave e nella progettazione
e realizzazione di macchine duplicatrici.

Link: http://diesis.it/ ufficistampa/comunicato.php?id=24102

Keyline S.p.A.
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AZIENDE: DA FERRO BATTUTO A CHIP,240 ANNI CHIAVI PER KEYLINE

(ANSA) - CONEGLIANO (TREVISO), 29 AGO - L'azienda di Conegliano 'Keyline', specializzata nella
progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, e' stata
inserita nel Registro delle imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del 150/0 anniversario
dell'unita’ d'ltalia perche' riconosciuta appartenere ad una continuita' merceologica di oltre 100 anni
riferibile alla stessa discendenza familiare. Il riconoscimento e' stato conferito alla famiglia Bianchi, oggi
proprietaria della societa', in quanto prosecuzione naturale di un tipo di business iniziato nel 1770 a
Cibiana di Cadore (Belluno) da Prospero Bianchi, fondatore di un laboratorio artigiano per la produzione
di chiavi in ferro battuto.

Per i pronipoti dell'antico fabbro, I'inserimento nel registro rappresenta il giusto premio per ‘il lavoro di
oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di mettersi in discussione ogni
giorno’. (ANSA)

Keyline S.p.A.
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Veneto: Zaia, congratulazioni a Keyline per la sua storicita' =

(ASCA) - Venezia, 29 ago - 'E' un riconoscimento alla storia e alla qualita' di un‘azienda
che in tanti anni ha saputo migliorarsi, puntando sull'innovazione e sulla ricerca
raggiungendo traguardi importanti. Le mie congratulazioni vanno alla famiglia Bianchi,
simbolo di quella capacita' di fare impresa che caratterizza gli imprenditori veneti e di quel
‘Made in Veneto' che ci ha reso famosi nel mondo.' Con queste parole il Presidente della
Regione del Veneto, Luca Zaia, esprime la sua soddisfazione per l'inserimento
dell'azienda Keyline di Conegliano nel registro delle imprese storiche istituito da
Unioncamere in occasione del 150/0 anniversario dell'unita’ d'ltalia.

‘Questa impresa - prosegue il Presidente - esprime i valori che da sempre
contraddistinguono i nostri capitani d'azienda, come la tenacia, la laboriosita’, la
professionalita’ e lo spirito di sacrificio. Ma testimonia anche la tradizione del lavoro
presente nei nostri territori, che fa del Veneto una delle regioni piu' produttive del Paese.'
‘Sono sicuro - conclude Zaia - che questo sara' solo uno dei tanti successi che laKeyline
sapra' ottenere e il mio grazie va anche a tutti i lavoratori che hanno permesso di
raggiungere questo storico traguardo’.

fdm 291528 AGO 12 NNNN

Keyline S.p.A.
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REGIONI: VENETO; | COMPLIMENTI DI ZAIA ALLA KEYLINE

(V. 'AZIENDE: DA FERRO BATTUTO...' DELLE 12.50) (ANSA) - VENEZIA, 29 AGO - 'E' un riconoscimento
alla storia e alla gqualita’ di un'azienda che in tanti anni ha saputo migliorarsi, puntando sull'innovazione e sulla
ricerca raggiungendo traguardi importanti'.

Con queste parole il presidente della Regione Veneto, Luca Zaia, esprime la propria soddisfazione per
l'inserimento dell'azienda Keyline di Conegliano nel registro delle imprese storiche istituito da Unioncamere in
occasione del 150/o0 anniversario dell'unita’ d'ltalia.

‘Le mie congratulazioni vanno alla famiglia Bianchi - dice Zaia - simbolo di quella capacita’ di fare impresa
che caratterizza gli imprenditori veneti e di quel ‘Made in Veneto' che ci ha reso famosi nel mondo'.

‘Questa impresa - prosegue il Presidente - esprime i valori che da sempre contraddistinguono i nostri capitani
d'azienda, come la tenacia, la laboriosita’, la professionalita’ e lo spirito di sacrificio. Ma testimonia anche la
tradizione del lavoro presente nei nostri territori, che fa del Veneto una delle regioni piu' produttive del Paese.'
‘Sono sicuro - conclude Zaia - che questo sara’ solo uno dei tanti successi che la Keyline sapra’ ottenere e il
mio grazie va anche a tutti | lavoratori che hanno permesso di raggiungere questo storico traguardo'. (ANSA).

COM-BEV/PAS 28-AG0O-12 15:57 NNNN
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AZIENDE: DA FERRO BATTUTO A CHIP,240 ANNI CHIAVI PER KEYLINE

":“ PUBBLICATO IL 20/08/2012 L) NESSUN COMMENTO INSERITO

.7 CONEGLIANO (TREVISO), 29 AGO - L'azienda di Conegliano "Keyline®, specializzata nella progettazione e
nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche, & stata inserita nel Registro delle

imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del 150/o anniversario dell'unita d'ltalia perché riconosciuta
appartenere ad una continuitd merceologica di oltre 100 anni riferibile alla stessa discendenza familiare. Il
riconoscimento & stato conferito alla famiglia Bianchi, oggi proprietaria della societa, in quanto prosecuzione
naturale di un tipo di business iniziato nel 1770 a Cibiana di Cadore (Belluno) da Prospero Bianchi, fondatore di
un laboratorio artigiano per la produzione di chiavi in ferro battuto. Per i pronipoti dell'antico fabbro, I'inserimento
nel registro rappresenta il giusto premio per “il lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con
il coraggio di mettersi in discussione ogni giorno”.

Keyline S.p.A. 34 .
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TrevisoToday » Economia

Keyline di Conegliano nel registro
delle imprese storiche

L'azienda "Keyline" di Conegliano, attiva dal 1770, & stata inserita nel registro delle imprese
storiche italiane, istituito da Unioncamere in occasione del 150mo anniversario dell'Unita

d'ltalia
di Redazione 29/08/2012

e ——
LUOGO Conegliano  +
TEMA aziende +

Mac lento?‘

Rendi il tuo Mac
piu veloce con
un'applicazione
premiata.
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Keyline S.p.A.

K Consiglia 0

L'azlenda di Conegliano "Keyline", specializzata nella
progettazione e nella produzione di chiavi, macchine duplicatrici
meccaniche ed elettroniche, & stata inserita nel Registro delle
imprese storiche istituito da Unioncamere in occasione del
150/0 anniversario dellUnita d'ltalia perché riconosciuta
appartenere ad una continuitd merceologica di oltre 100 anni
riferibile alla stessa discendenza familiare.

Il riconoscimento & stato conferito alla famiglia Bianchi,
oggi proprietaria della societa, in quanto prosecuzione naturale
di un tipo di business iniziato nel 1770 a Cibiana di Cadore
(Belluno) da Prospero Bianchi, fondatore di un laboratorio
artigiano per la produzione di chiavi in ferro battuto.

&2 Ricevi le notizie di questa zona nella tua mail. Iscriviti gratis
a TrevisoToday !

Per i pronipoti dell'antico fabbro, I'inserimento nel registro
rappresenta il giusto premio per "il lavoro di oltre 240 anni
per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di
mettersi in discussione ogni giorno”. (ANSA)
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Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica
¥ Mercoledi 20 Agosin 2012 11:07| L & =3
In i del 150° i io dell'unita d'italia, L..-.u. ha istituito il Regi i delle Imp Storiche allo scopo di incoraggiare e premiare quelle
imprese che nel tempo hanno alle ger i 51 ive il loro patrimonio di esperienze e valori imprenditoriali. Liniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora
attive con esercizio ininterrotto della attivits nel imo settore | per un periodo non inferi a 100 anm Nm sorpzanda quindi cha il ficonoscimento sia
slato conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e nella prndmlme di chiavi macchine dupli ttroniche, e nella tecnologia delle chiavi
per auto dotate di transponder.
La ita e 'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia Bianchi, testimone da oltre due secoli dello sviluppo della chiave in Italia e nel mondo,
da gquando Prospero Bianchi fmdu a Cibiana di Cadore, alla fine del XVIII secclo, un laboratorio artigi per la ione di chiavi in ferro battuto. Prospero Bianchi
diede inizio a una tradizione che si !ranmmln di padre in hgllc da selte generazioni sino ai gmrm nostn g-azna anche all‘opara dl Carmllo Bianchi, pnmnsra-mnwalm della
duplicazione delle chiavi nel adih Bianchi che ta la prima d g

"Questo nconosclmerno @ rnoln.ra di grande isfazione per tutta 'azienda - aff Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyilne e premia il lavoro di oltre 240

anni per coniug i :mnlcumnd:meﬂarsundmussmneomlm solo cosi si pubd reali un p pre in evoluzione e che
sappia ! i ', le richi del :
Il R Nazionale delle Imp Storiche & uno di e i per quelle realta imprenditoriali che, nel tempo, hanno saputo coniugare

innwazm @ tradizione, apertura al mondo e appartenenza alla comunita.

Keyline S.p.A.
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ECONOMIA. La Keyline nel registro delle
picde stpens

« Condividi »  TYPOF & Stampa [ E-mail T T T

29 AGOSTO 2012. Keyline ottiene il riconoscimento di Impresa Storica, iscritta nel
pgistro istituito da Unioncamere per incoraggiare e premiare quelle imprese che
inel tempo hanno trasmesso il loro patrimonio di esperienze e valori imprenditoriali.
‘iniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora attive con esercizio ininterrotto della
attivitd nel medesimo settore merceologico per un periodo non inferiore a 100 anni.
a crescita e I'espansione di Keyline sono strettamente legate alla famiglia Bianchi,
estimone da oltre due secoli dello sviluppo della chiave in Italia e nel mondo, da
quando Prospero Bianchi fonda a Cibiana di Cadore, alla fine del XVIIl secolo, un
aboratorio artigianale per la lavorazione di chiavi in ferro battuto. Prospero Bianchi
diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette generazioni
sino ai giorni nostri, grazie anche all'opera di Camillo Bianchi, pioniere-innovatore
della duplicazione delle chiavi nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi che progetta la prima duplicatrice
elettronica e porta I'azienda nel mercato globale.

Keyline S.p.A.
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MERCOLED| 29 AGOSTO 2012

A Keyline il riconoscimento di impresa storica

Keyline ottiene il riconoscimento di impresa storica . La societi di Conegliano & stata iscritta nel prestigioso Registro Nazionale
delle Imprese Storiche.

Milano, 29/08/2012 - In occasione del 150° anniversario dell'unita d'Italia, Unioncamere ha istituito il Registro Nazionale delle Imprese Storiche
allo scopo di incoraggiare e premiare quelle imprese che nel tempo hanno trasmesso alle generazioni successive il loro patrimonio di esperienze e
valori imprenditoriali. L'iniziativa & rivolta a tutte le imprese ancora attive con esercizio ininterrotto della attiviti nel medesimo settore merceologico
per un periodo non inferiore a 100 anni.

Non sorprende quindi che il riconoscimento sia stato conferito a Keyline, azienda leader nella progettazione e nella produzione di chiavi, macchine
duplicatrici meccaniche ed elettroniche, e nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder.

La crescita e l'espansione di Keyline sono infatti strettamente legate alla famiglia Bianchi, testimone da oltre due secoli dello sviluppo della chiave in
Italia e nel mondo, da quando Prospero Bianchi fonda a Cibiana di Cadore, alla fine del XVIII secolo, un laboratorio artigianale per la lavorazione di
chiavi in ferro battuto.

Prospero Bianchi diede inizio a una tradizione che si tramanda di padre in figlio da sette generazioni sino ai giomni nostri, grazie anche all'opera di
Camillo Bianchi, pioniere-innovatore della duplicazione delle chiavi nel secondo dopoguerra, e di Massimo Bianchi che progetta la prima duplicatrice
elettronica e porta I'azienda nel mercato globale,

"Questo riconoscimento & motivo di grande soddisfazione per tutta I'azienda - afferma Massimo Bianchi, oggi Strategic Planner di Keyline - e premia il
lavoro di oltre 240 anni per coniugare tradizione e innovazione, con il coraggio di mettersi in discussione ogni giorno: solo cosi si pud realizzare un
prodotto sempre in evoluzione e che sappia necessariamente anticipare le richieste del mercato”.

11 Registro Nazionale delle Imprese Storiche & uno strumento di conoscenza e promozione per quelle realtd imprenditoriali che, nel tempo, hanno
saputo coniugare innovazione e tradizione, apertura al mondo e appartenenza alla comunita.

http://www.unioncamere.gov.it/ricerca-imprese/P48A0C0S73803/Le-radici-del-futuro.htm
Keyline S.p.A. & un'azienda italana, con sede a Coneglano in provindia di Treviso, attiva nella progettazione e nella produzione di chiavi macchine duplicatrici meccaniche ed

elettroniche, ed & leader nella tecnologia delle chiavi per auto dotate di transponder. Dal 2002 & entrata a far parte del Gruppo Bianchi 1770, rappresentandone 1 fukro
egico e tecnologico nela produzione di qualsiasi tipo di chiave e nella prog ione e realizzazione di macchine duplicatrici

Keyline S.p.A.
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<ONLINE ANCHE CON LA TV CORPORATE> BT i
NUOVO SITO PER KEYLINE

Nuovo sito per keyline.it e
bianchil770group.com, |2
multinazionale leader nel
mondo delle chiavi per il
settore automotive e delle
duplicatrici digitali, e la sua
capogruppo. Sul nuovo sito,
online anche il canale tele-
visivo KeylineTV dedicato al
mondo delle chiavi e della
duplicazione. Costruiti  in
ben sette lingue, rispondono

Keyline S.p.A.

alla necessita di rinnovare il
look pubblico del gruppo. L'o-
biettivo & vincere la competi-
zione di un mercato sempre
pitl globale che privilegera le
aziende e i gruppi capaci di
dimostrare concretamente |a
propria vocazione a innovare
e affrontare le sfide del nuo-
vo millennio. Tutta l'attivita &
stata realizzata dal designer
e art director Massimo Leon

Kunstler e dal consulente cre-
ativo Pasquale Diaferia. Que-
ste attivita si inseriscono nel
processo di rebranding che
coinvolge tutte le aziende di
Bianchi Group 1770. Linter-
vento di web content design
si & mosso lungo le direttive
della contemporaneita, della
sobrieta e asciuttezza visua-
le, e dell'efficienza del segno
grafico.

THINK N_EW_'_.

LEADER IN HIGH RESOLUTION KEY CUTTING MACHINES

=il
Q&AL

¥
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THINK NEw. Keyline & online con il nuovo sito e in
— onda con la tv corporate

oo soss - Nuovo sito la multinazionale specializzata nel

""'"f‘ S : :, ~ mondo delle chiavi per il settore automotive e
delle duplicatrici digitali e la sua ...

41.
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Keyline & online con il nuovo sito e in onda con la tv
corporate

Pubblicato il 29 maggio 2012 da redazionel

Nuovo sito per keyline.it e bianchi1770group.com, la multinazionale impegnata
nel mondo delle chiavi per il settore automotive e delle duplicatrici digitali, e la
sua capogruppo. Sul nuovo sito, online anche il canale televisivo KeylineTv
dedicato al mondo delle chiavi e ... Continua a leggere—

Keyline S.p.A.
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Keyline €& online con il nuovo sito e in onda con la tv
corporate

Pubblicato il 28 maggio 2012 da redazionel

K3l Mipiace < 0 M Tweet <0 g+ 0

Nuovo sito per keyline.it e
bianchi1770group.com, la
multinazionale impegnata nel mondo delle
chiavi per il settore automotive e delle
duplicatrici digitali, e la sua capogruppo.
Sul nuovo sito, online anche il canale
televisivo KeylineTv dedicato al mondo
delle chiavi e della duplicazione. I nuovi
siti sono da oggi online, destinati al
mercato mondiale, costruiti in sette
lingue. Tutta I’attivita e stata realizzata dal
designer e art director Massimo Leon
Kunstler e dal consulente creativo
Pasquale Diaferia. A partire da oggi,
inoltre, sul sito keyline.it, & visibile un
video girato in Cina, UK e Italia per il
lancio di KeylineTV, la corporate web
television della societa. Protagonista &
I"'uomo immagine della societa, Massimo

Bianchi, che nel video sfida i concorrenti
dichiarando: “nei prossimi mesi lanceremo piul prodotti innovativi di quanti i
nostri competitor ne hanno ideati negli ultimi tre anni”.

Keyline S.p.A. 43 .
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Keyline & online con il nuovo sito e in onda con la tv corporate
29 maggio 2012 - Web e comunicazione online

BT

THINK NEW.
Tl Nuovo sito per keyline.it e bianchi1770group.com, la multinazionale leader nel mondo delle

massmemsmeormusses  Chiavi per il settore automotive e delle duplicatrici digitali, e la sua capogruppo. Sul nuovo sito,
—‘ man E online anche il canale televisivo...[leggi]
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29 maggio 2012

Keyline é online con il nuovo sito e in onda con la tv corporate
Categoria: Web e comunicazione online

- Nuovo sito per keyline.it e bianchi1770group.com, la multinazionale
“Mhcevime i leader nel mondo delle chiavi per il settore automotive e delle
duplicatrici digitali, e la sua capogruppo. Sul nuovo sito, online anche
il canale televisivo KeylineTV dedicato al mondo delle chiavi e della

THINK NEW. _ duplicazione.

Fome by g o | nuovi siti www.keyline.it e www.bianchi1770group.com sono da oggi
online, destinati al mercato mondiale. Costruiti in ben sette lingue,

LEADER IN HIGH RESOLUTION KEY CUTTING MACHINES rispondono alla necessita di rinnovare il look pubblico del gruppo.

L'obiettivo & vincere la competizione di un mercato sempre pil
e ' =y A globale che privilegera le aziende e i gruppi capaci di dimostrare

concretamente la propria vocazione a innovare e affrontare le sfide
del nuovo millennio. Tutta I'attivita & stata realizzata dal designer e
art director Massimo Leon Kunstler e dal consulente creativo

Pasquale Diaferia.

L'intervento di web content design si & mosso lungo le direttive della contemporaneita, della sobrieta e
asciuttezza visuale, e dell'efficienza del segno grafico. L'ottica applicativa & di tipo commerciale, ma si & lavorato
anche sulla costruzione di una cultura di valori, quali I'innovazione, attraverso le tecniche della comunicazione pit
attuale.

A partire da oggi, inoltre, sul sito www.keyline.it, & visibile un video girato in Cina, UK e Italia per il lancio di
KeylineTV, la corporate web television della societa. Protagonista & I'vomo immagine della societa, Massimo
Bianchi, che nel video sfida i concorrenti dichiarando: “nei prossimi mesi lanceremo pil prodotti innovativi di
quanti i nostri competitor ne hanno ideati negli ultimi tre anni.”

Con guesta web TV Keyline aggiunge un canale di comunicazione diretto a tutto il mondo delle chiavi e della
duplicazione. Un canale per i clienti e i 60 importatori di altrettanti paesi che saranno aggiornati sulle numerose
novita attraverso format video nuovi e fortemente esplicativi. Si completa cosi un complesso progetto di
rebranding per la multinazionale leader nel mondo delle chiavi per il settore automotive e delle duplicatrici digitali.

Queste attivita si inseriscono nel processo di rebranding che coinvolge tutte le aziende di Bianchi Group 1770.

Keyline S.p.A.
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Keyline & online con il nuovo sito e in onda
con la tv corporate

Nuovo sito la multinazionale specializzata nel mondo delle

chiavi per il settore automotive e delle duplicatrici digitali e la sua
capogruppo. Online anche il canale televisivo KeylineTV dedicato al
mondo delle chiavi e della duplicazione.

I nuovi siti keyline.it e

1§ wevine L

s smmc bianchil770group.com
sono da oggi 29 maggio
online e destinati al mercato
mondiale. Costruiti in sette
lingue, rispondono alla
necessita di rinnovare il look
pubblico del gruppo.
L'obiettivo & vincere la
competizione di un mercato
sempre piu globale che
privilegera le aziende e |
gruppi capaci di dimostrare
concretamente la propria
vocazione a innovare e
affrontare le sfide del nuovo
millennio. Tutta l'attivita &
stata realizzata dal designer e art director Massimo Leon Kunstler
e dal consulente creativo Pasquale Diaferia.

THINK NEW.
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L'intervento di web content design si € mosso lungo le direttive della

contemporaneita, della sobrieta e asciuttezza visuale, e dell’efficienza

del segno grafico. Lottica applicativa é di tipo commerciale, ma si
lavorato anche sulla costruzione di una cultura di valori, quali

I'innovazione, attraverso le tecniche della comunicazione pit attuale.

Inoltre sul sito www.keyline.it, & visibile un video girato in Cina, UK
e Italia per il lancio di KeylineTV, la corporate web television della
societa. Protagonista & I'uomo immagine della societa, Massimo
Bianchi, che nel video sfida i concorrenti dichiarando: "nei prossimi
mesi lanceremo piu prodotti innovativi di quanti i nostri competitor
ne hanno ideati negli ultimi tre anni.”

Con questa web TV Keyline aggiunge un canale di comunicazione
diretto a tutto il mondo delle chiavi e della duplicazione. Un canale
per i clienti e i 60 importatori di altrettanti paesi che saranno
aggiornati sulle numerose novita attraverso format video nuovi e
fortemente esplicativi. Si completa cosi un complesso progetto di
rebranding per la multinazionale leader nel mondo delle chiavi per il
settore automotive e delle duplicatrici digitali.

Queste attivita si inseriscono nel processo di rebranding che
coinvolge tutte le aziende di Bianchi Group 1770.

MF
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« Precedente Successivo »

10 MAGGIO 2012 - 18:10 Commenti (0)

0

- Credito low-cost per le
imprese tedesche

Un'azienda meccanica italiana, Keyline,
fatica ad allargare le proprie linee di
credito in Italia. Una sua controllata
grande la meta, in Germania, ottiene
senza problemi 1,7 milioni di
finanziamenti bancari al tasso del 4%.
Il problema italiano in fondo €& tutto qui,
nella difficolta di finanziare i nostri
investimenti a tassi accettabili. Le
banche pagano un problema-paese ed
e ingiusto identificarle come uniche
responsabili del problema. Ma al di la
delle colpe, quello che conta ¢ il
prezzo, il tasso di interesse, spia
determinante per capire lo stato di
salute del paese: in Italia un
imprenditore che investe un milione di
euro a cinque anni paga il 6,38%, in
Germania il 3,41%.

Scrivi un commento
CATEGORIE:

SRIPRODUZIONE RISERVATA

“ABE  susnsnsn
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FIRMANO MASSIMO LEON KUNSTLER E PASQUALE DIAFERIA

Keyline “Think New’, al via la campagna stampa globale

Parte la prima campagna pub-
blicitaria globale per Keyli-
ne, azienda italiana, con sede
a Conegliano  (TV), artiva
nella progettazione ¢ nella
produzione di chiavi, macchi-
ne duplicatrici meccaniche ed
elettroniche. Guidarta dal titolo
“Think New” ¢ dal pay off di
gruppo ‘Innovators by Design,
since 1770, ladv stampa pre
senta la capacita di Keyline di
creare progetti nuovi anche in
un mercato tradizionale come
quello delle chiavi: come re
cita il testo della campagna, 1

Keyline S.p.A.

veri innovatori interpretano in
modo originale quello che tutti
hanno sotto gli occhi. E fanno
la differenza’. Tutta lattivita &
stata realizzata dal designer ¢
art dircctor Massimo Leon
Kunstler ¢ dal consulente
creativo Pasquale Diafe-
ria. La campagna ¢ in uscita in
questi giorni, in contempora-
neanei quattro Paesi chiave del
Bianchi roupe di Keyli

ne: Stati Un a, Germania
e ltalia. | media coinvo
no le principali testate
tore, i punti vendita esclusivisti

e le maggiori fiere del settore,
Negli altri 5o Paesi, in cui ope
rano i 6o importatori su licen-
za, la campagna sari ain
modo coordinato: la declina
zione locale viene concordata
di volta in volta con il singolo
importatore per rispondere nel
modo migliore alle culture ¢
alle tradizioni dei singoli Pacsi.
Da giugno 2011 tutte le aziende
controllate dal Bianchi x770
Group, di cui Keyline fa par-
te, sono  state coinvolte in un
intervento globale sui loghi e
sull'immagine coorc

THINK NEW.
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Keyline, rebranding e campagna
stampa globale

Parte la prima campagna pubblicitaria globale di
Keyline. Guidata dal titolo ‘'Think New' e dal pay
off di gruppo ‘Innovators ...

50.
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* “Think New": una campagna stampa globale accompagna il rebranding di Keyline

2o 22 maggio 2012 - Comunicazione e Produzione
I Parte la prima campagna pubblicitaria globale per Keyline. Guidata dal titolo "Think New" e dal pay
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22 maggio 2012

“Think New”: una campagna stampa globale accompagna il rebranding di Keyline
Categoria: Comunicazione e Produzione

Parte la prima campagna pubblicitaria globale per Keyline. Guidata
THINK NEW. dal titolo “Think New” e dal pay off di gruppo “Innovators by Design,

since 1770", la campagna stampa presenta la capacita dell'azienda
Keyline di creare una grande quantita di progetti nuovi anche in un
mercato tradizionale come quello delle chiavi: come recita il testo
della campagna, “| veri innovatori interpretano in modo originale quello
che tutti hanno sotto gli occhi. E fanno la differenza”.

o Tutta I'attivita & stata realizzata dal designer e art director Massimo

' ]

Leon Kunstler e da Pasquale Diaferia, il consulente creativo che ha
gia accompagnato grandi aziende italiane nella loro globalizzazione,
con le campagne mondo per Barilla ed Agnesi, e le strategie digitali
corporate per Fiat, Lancia ed Alfa Romeo, oltre al lancio globale di
Accenture nel 2001.

La campagna & in uscita in questi giomni, in contemporanea nei quattro paesi chiave del Bianchi 1770 Group e di
Keyline: Stati Uniti, Cina, Germania e Italia. | media coinvolti saranno le principali testate di settore, i punti
vendita esclusivisti e le maggiori fiere del settore.

Negli altri 50 paesi, in cui operano i 60 importatori su licenza, la campagna sara lanciata successivamente. Si
tratta di un'operazione molto complessa: per la prima volta in questo settore la comunicazione si rivolge in modo
coordinata ai mercati mondiali. Per fare cid, la declinazione locale viene concordata di volta in volta con il singolo
importatore per rispondere nel modo migliore alle culture e alle tradizioni dei singoli paesi.

Da giugno 2011 tutte le aziende controllate dal Bianchi 1770 Group, di cui Keyline fa parte, sono state coinvolte in
un intervento globale sui loghi e sull'immagine coordinata.

Al centro dell'intervento c'é una profonda rivisitazione in termini di evoluzione dell'immagine. Dalla tradizione
all'innovazione con una proposta di comunicazione che sostiene le grandi novita che il gruppo sta proponendo al
mercato. Innovazione di prodotto e servizi, a cominciare dai nuovi kit per il settore auto motive che stanno
modificando lo scenario del mercato della duplicazione a livello mondiale.

Keyline S.p.A. 52 .
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Parte la campagna pubblicitaria globale per
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T UNA CAMPAGNA STAMPA GLOBALE
ACCOMPAGNA IL REBRANDING DI
KEYLINE

22/05/2012

Parte la campagna pubblicitaria globale per Keyline,
azienda controllata dal Bianchi 1770 Group. |l titolo & ‘Think
New', pay off di gruppo ‘Innovators by design, since 1770". Il
testo recita 'l veri innovatori interpretano in modo originale
quello che tutti hanno sotto gli occhi. E fanno la differenza’.
L'attivita é stata realizzata dal designer e art director
Massimo Leon Kunstler e Pasquale Diaferia, consulente
creativo.

I

[zoom)]

La campagna € in uscita in questi giomi in contemporanea negli
Stati Uniti, Cina, Germania e Italia. | media coinvolti saranno
punti vendita esclusivisti, principali testate e fiere del settore.
Negli altri paesi in cui operano importatori su licenza la
comunicazione verra lanciata successivamente.

GUARDA TUTTE LE NEWS»
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“Think New”, una campagna stampa globale accompagna

il rebranding di Keyline

Pubblicato il 22 magqgio 2012 da redazionel

Kl Mipiace 0 3 Tweet 0 g+ 0

Parte la prima campagna pubblicitaria globale
per Keyline. Guidata dal titolo Think New e
dal pay off di gruppo “Innovators by Design, since
1770", la campagna stampa presenta il testo “I
veri innovatori interpretano in modo originale
quello che tutti hanno sotto gli occhi. E fanno la
differenza”. Tutta ’attivita é stata realizzata dal
designer e art director Massimo Leon
Kunstler e da Pasquale Diaferia. La
campagna € in uscita in questi giorni, in
contemporanea nei quattro paesi chiave del
Bianchi 1770 Group e di Keyline: Stati Uniti, Cina,
Germania e Italia. I media coinvolti saranno le

THINK NEW.

principali testate di settore, i punti vendita esclusivisti e le maggiori fiere del

settore. Negli altri 50 paesi, in cui operano i 60
importatori su licenza, la campagna sara lanciata
successivamente. Si tratta di un’operazione molto
complessa: per la prima volta in questo settore la
comunicazione si rivolge in modo coordinata ai
mercati mondiali. Per fare cio, la declinazione
locale viene concordata di volta in volta con il
singolo importatore per rispondere nel modo
migliore alle culture e alle tradizioni dei singoli
paesi. Da giugno 2011 tutte le aziende controllate
dal Bianchi 1770 Group, di cui Keyline fa parte,
sono state coinvolte in un intervento globale sui
loghi e sull'immagine coordinata. Al centro

THINK NEW.

dell’intervento c’é una profonda rivisitazione in termini di evoluzione

dell'immagine. Dalla tradizione all'innovazione con una proposta di

comunicazione che sostiene le novita che il gruppo sta proponendo al mercato.

Keyline S.p.A.
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Keyline, rebranding e campagna stampa
globale

Parte la prima campagna pubblicitaria globale di Keyline. Guidata
dal titolo ‘Think New' e dal pay off di gruppo ‘Innovators by
Design, since 1770’, la campagna stampa valorizza la capacita
dell’azienda di creare progetti innovativi anche in un mercato
tradizionale come quello delle chiavi.

Azienda specializzata nella

THINK NEW. progettazione e nella produzione di

= chiavi, macchine duplicatrici
meccaniche ed elettroniche, e
nella tecnologia delle chiavi per
auto dotate di transponder,
Keyline lancia la sua prima
campagna pubblicitaria globale.
Guidata dal titolo ‘'Think New'e
dal pay off di gruppo ‘Innovators
by Design, since 1770/, la
campagna stampa valorizza
I'azienda e i suoi progetti
innovativi.

15 Tutta l‘attivita & stata realizzata
q KEYLINE i i
vt B e e dal designer e art director
Massimo Leon Kunstler e da

Pasquale Diaferia, il consulente creativo che ha gia accompagnato
grandi aziende italiane nel loro processo di globalizzazione, con le
campagne mondo per Barilla e Agnesi, e le strategie digitali corporate
per Fiat, Lancia e Alfa Romeo, oltre al lancio globale di Accenture nel
2001.

La campagna & in uscita in questi giorni, in contemporanea nei
quattro paesi chiave del Bianchi 1770 Group e di Keyline: Stati Uniti,
Cina, Germania e Italia. I media coinvolti sono le principali testate di
settore, i punti vendita esclusivisti e le maggiori fiere del settore.

Negli altri 50 paesi, in cui operano i 60 importatori su licenza, la
campagna sara lanciata successivamente. Si tratta di un‘operazione
molte complessa: per la prima volta in questo settore la
comunicazione si rivolge in modo coordinata ai mercati mondiali. Per
fare cio, la declinazione locale viene concordata di volta in volta con il
singolo importatore per rispondere nel modo migliore alle culture e
alle tradizioni dei singoli paesi.

Keyline S.p.A.
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Da giugno 2011 tutte le aziende controllate dal Bianchi 1770 Group,
di cui Keyline fa parte, sono state coinvolte in un intervento globale
sui loghi e sullimmagine coordinata.

Al centro dell'intervento c’@ una profonda rivisitazione in termini di
evoluzione dell'immagine. Dalla tradizione all'innovazione con una
proposta di comunicazione che sostiene le grandi novita che il gruppo
sta proponendo al mercato. Innovazione di prodotto e servizi, a
cominciare dai nuovi kit per il settore auto motive che stanno
modificando lo scenario del mercato della duplicazione a livello
mondiale.

MG
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Keyline sale nei ricavi e assume

TREVISO — La Keyline di Conegliano, attiva nella progettazione e nella
produzione di chiavi, macchine duplicatrici meccaniche ed elettroniche,
ha chiuso il 2011 con un fatturato di 16,2 milioni di euro, con una crescita
del 20% rispetto all'anno precedente, ed un risultato operativo di oltre un
milione di euro. L’export per il 2011 & stafo pari al 75% dell'intera
produzione, di cui 30% verso I'Europa, con la filiale tedesca Keyline GmbH
che ha superato il milione di euro di fatturato nel suo primo anno di
operativita ed & gia in utile. I1 45% della produzione € destinata ai mercati
extraeuropei, dall'estremo Oriente fino all’Australia e gli Stati Uniti che
sono il primo e pill promettente mercato al mondo, dove opera la Bianchi
Usa, con oltre 6 milioni di dollari di fatturato. Con 40 milioni di chiavi
prodotte e 100 dipendenti (l'ultimo assunto a dicembre) Keyline affronta
il 2012 con I'obiettivo di continuare a crescere nella produzione, nel
fatturato e nel personale, con I'ipotesi di ulteriori nuove assunzioni.

Keyline S.p.A.
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Keyline, fatturato
di 16,2 milioni
sfida alla crisi

Produce 50 milionidichiave, ha
100 dipendentied altrisi
apprestaadassumerne.E’la

eyline, un fatturato di 16,2

ioni dieuro, il 20% in piil

nell'annodella crisi, il 2010, un
risultato operativodi oltre un
milione di euro. Il 75% della
produzione @ in export.
«Sfidiamo con efficacialacrisi-
ammette I'ad Mariacristina
Gribaudi (infoto) - perché I'anno
scorso abbiamoinvestitooltreil
5%del nostro fatturatoin
ricercaesviluppo, ottenendo
tecnologieuniche ed esclusive
che abbiamo brevettatos. Il
20127 «Riusciremoa
confermare lanostra leadership
nell"innovazione con prodotti
sempre all'avanguardia. Sul
piano dei risultati economici ci
attendiamo un ulteriore
incremento del fatturatox.
(f.d.m.)
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1l confronto. Gap fino al 3% per i finanziamenti alle Pmi

Germania batte Italia tre a zero

Luca Orlando

MILAND

wm «In Germania ci hanno dato credi-

mmprdﬂmﬁcal.ﬁlm
1gap

uﬂohnmnmlaupluitmlkpl-
role di Massimo Bianchi, imprenditore
dellameccanica con Keyline che hada
poco aperto una filiale in Germania

«Per una nostra controllata ci han-
mﬁuol.?milmnhla spiega - pur

diun'impresache ne fattu-
nmb&lnluhancfaummﬁcm
mo in crescita ma non abbiamo avuto
altrettanta fortunas,

Allo sportello bancario il modello
tedesco resta distante anni luce ¢ gli
ultimi numeri di Bankitalia ¢ Bunde-
sbank evidenziano un gap rilevante,
tialled g

imprese.
Il dato piti eclatante & per le Pmi che

investono a medio termine: per presti-
ti inferiori al milione di euro ¢ durata
superiore al cinque anni, la richiesta
media degli istituti di credito inItaliaa
marzo era del 6,38%. in Germania tre

ogni anno in jomila euro di interessi
passivi in pila per I'imprenditore italia-
norispetto al suo omologo della Bavie-
ra. «Ovvio che in questo modo il gap
competitivo con laGermania non pos-
sachecrescere- splmmwmobur
chesini,

imprenditore del
pﬂpmnlcmd.ﬂ.lnwmlhk@a

tmzmmnhmmmh.n.
Ilgruppo M tra i leader
allagg, ha pia-
mﬁnlo due lmylllmcnu produttivi
per 26 milioni di euro ma di fronte alle

Il divario nei tassi

Marzo, nuove operazioni inferiori
a1milione per societa non finanziarie

‘m=ltalia == Germania

Fino a 3 mesi

Var %

| Fonte: Banca d'ltalia - Bundesbank

Keyline S.p.A.

mummdémm
febbraio e marzo, per fare un esempio,

richieste bancarie le operazioni sono  per le piccole operazioni i tassi in Ger-
state congelate. «Inbancamichiedono  mania tra uno ¢ cinque anni sono scesi
tassidiinteressetrailseilGmaseconda  diG2puntibase, inltalia diappena 24
dei giorni - aggiunge Marchesini - ¢ o confronto con i tedeschi ¢ sfavo-
non posso permettermi di investire  revole - osserva Mario im-
con questi costi. Alla ricerca ¢ allo svi- ore veneto della meccanica -
luppo non rinuncio ma  anche se quello dei tassi purtroppo &
g possibilerimandare,an-  solounodeitanti elementi che penaliz
che se & un peccato: linvestimento ¢i zalanostra i .
serve per accorpare due impianti, fare «Nella mia azienda sono riuscito a
efficienza migli lanostracompeti ire dieci milioni per un magazzi-
tivith. Spiace che i tedeschi, nostricon- no -spiega il vicepresiden-
correntiabitualisui mercati. nonabbis-  te di Assofond Franco Vi ini - ma
0o tutti i nostri problemis. D divariotra  solo perché mi sono potuto finanziare
Italia ¢ Germania nei tassi di interesse  da solo, se avessi dovuto ricorrere alle
si riduce progressivamente per gliim-  banche avrei certamente rinunciato.
porti superiori al milione di curo e di-  Peroralatecnologiadel nostrosettore
venta minimo, appena 39 punti base, & ancora all'avanguardia ma questa
periprestiticonduratabrevissima, infe-  asimmetria con i tedeschi nelle condi
riore aitre mesi. Masitrattadiun'ecce-  zioni per investire pregiudica il futu
zione, perché in quasi tutte lealtre sca-  ro: loro vanno avanti, noi nos.
denze gl imprenditori posso- € S on e RTs
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INTEGRATIVO E POLEMICHE
Premi ridotti in caso di malattia
La Keyline: «Valore simbolico»

VITTORIO VENETO - precisiindici di produttivita

Sull’accordo integrativo alla
Keyline, azienda leader nel
mercato della progettazione
- e produzione di chiavi e mac-
chine duplicatrici, non firma-
to dalla Fiom Cgil, intervie-
ne 'azienda con una precisa-
zione. «L’accordo, sottoscrit-
to dall’amministratore unico
di Keyline, Mariacristina
Gribaudi e dalle Rsu azienda-
li della Fim-Cisl, avviene in
una congiuntura economica
difficile per il territorio ed &
il risultato dell'impegno di
azienda e parti sociali che
hanno lavorato per migliora-
re competitivita e qualita del
lavoro. L’accordo integrativo
introduce un premio di risul-
tato, del valore di riferimen-
to medio di 750,00 euro lordi,
variabili in funzione della
performance, nell’ambito di
un sistema retributivo azien-
dale incentivante, legato a

Keyline S.p.A.

e di risultato, per migliorare
efficienza, redditivita e quali-
ta e produttivitad. Sulla posi-
zione della Fiom che non ha
voluto sottoscrivere l'intesa
pur in presenza di un’appro-
vazione espressa dall’assem-
blea dei lavoratori, si rileva
che la riduzione del premio
per i primi 3 giorni di malat-
tia avviene a partire dal
terzo evento e ha un valore
simbolico, anche in termini
economici, ma vuole rappre-
sentare un segnale rispetto
alle ripetute assenze improv-
vise, che aumentano sensibil-
mente il lavoro dei dipenden-
ti presenti e si ripercuotono
sull’efficienza  operativa
dell’azienda. Si segnala, inol-
tre, che i diritti sanciti dal
contratto nazionale sono to-
talmente salvaguardati e che
l'integrativo porta solo bene-
fici ai lavoratori».
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Stampa l'articolo Chiudi

Germania batte Italia tre a zero

MILANO

«In Germania ci hanno dato credito senza problemi e a tassi ragionevoli, in Italia no». La sintesi del gap allo
sportello bancario tra | due paesi & nelle parole di Massimo Bianchi, imprenditore della meccanica con Keyline
che ha da poco aperto una filiale in Germania.

«Per una nostra controllata ci hanno dato 1,7 milioni al 4% - spiega — pur in presenza di un‘impresa che ne
fattura solo 8. In ltalia ne fatturiamo 16 e siamo in crescita ma non abbiamo avuto altrettanta fortuna».

Allo sportello bancario il modello tedesco resta distante anni luce e gli ultimi numeri di Bankitalia e Bundesbank
evidenziano un gap rilevante, in alcuni casi siderale, sui tassi praticati alle imprese.

Il dato piu eclatante & per le Pmi che investono a medio termine: per prestiti inferiori al milione di euro e durata
superiore ai cinque anni, la richiesta media degli istituti di credito in Italia a marzo era del 6,38%, in Germania tre
punti percentuali in meno.

Tre punti che per un macchinario da un milione di euro si traducono ogni anno in 30mila euro di interessi passivi
in pit per Iimprenditore italiano rispetto al suo omologo della Baviera. «Ovvio che in questo modo il gap
competitivo con la Germania non possa che crescere — spiega Maurizio Marchesini, imprenditore del packaging e
past president di Unindustria Bologna — io stesso pago direttamente questa situazione con la mia azienda».

Il gruppo Marchesini, tra i leader nei macchinari per gli imballaggi, ha pianificato due ampliamenti produttivi per
26 milioni di euro ma di fronte alle richieste bancarie le operazioni sono state congelate. «In banca mi chiedono
tassi di interesse tra il 5 e il 6% a seconda dei giorni — aggiunge Marchesini — e io non posso permettermi di
investire con questi costi. Alla ricerca e allo sviluppo internazionale non rinuncio ma in questo caso & possibile
rimandare, anche se & un peccato: l'investimento ci serve per accorpare due impianti, fare efficienza, migliorare la
nostra competitivita. Spiace che i tedeschi, nostri concorrenti abituali sui mercati, non abbiano tutti i nostri
problemix. |l divario tra Italia e Germania nei tassi di interesse si riduce progressivamente per gli importi superiori
al milione di euro e diventa minimo, appena 39 punti base, per i prestiti con durata brevissima, inferiore ai tre
mesi. Ma si tratta di un'eccezione, perche in quasi tutte le altre scadenze gli imprenditori tedeschi possono
contare su tassi inferiori di almeno un punto percentuale, con penalizzazioni maggiori per le scadenze lunghe.
Anche il trend non ci & favorevole: tra febbraio e marzo, per fare un esempio, per le piccole operazioni i tassi in
Germania tra uno e cinque anni sono scesi di 62 punti base, in Italia di appena 24.

«ll confronto con i tedeschi & sfavorevole — osserva Mario Ravagnan, imprenditore veneto della meccanica —
anche se quello dei tassi purtroppo & solo uno dei tanti elementi che penalizza la nostra competitivita».

«Nella mia azienda sono riuscito a investire dieci milioni per un magazzino automatico — spiega il vicepresidente
di Assofond Franco Vincentini — ma solo perché mi sono potuto finanziare da solo, se avessi dovuto ricorrere alle
banche avrei certamente rinunciato. Per ora la tecnologia del nostro settore & ancora all'avanguardia ma questa
asimmetria con i tedeschi nelle condizioni per investire pregiudica il futuro: loro vanno avanti, noi no».
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BASTAUN CLIC
Massimo Bianchi,
sesta generazione
di imprenditori
veneti, nel 2002
acquista Keyline,
piccola azienda
artigianale da 4
milioni di euro di
fatturato.elafa
crescere al ritmo
di due cifre I'anna,
fino a farla
diventare leader
mondiale del
sistemi di
chiusura, «Ci
siamo allontanati
dalla chiave in
metallo e abbiamo
abbracciato 'alta
tecnologia per
prodott) per il
settore auto.
Presto
trasteriremo al
residenziales
Fatturato di 35
milioni di euro nel
2010, previsione
di crescita
finoa40

milioni

+20%
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